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PREAMBULE

Cadenet est située en région Provence-Alpes-Cote d'Azur, au sud du département du Vaucluse, en
limite avec les Bouches-du-Rhéne.

Avec ses 4 190 habitants (Insee, 2017), Cadenet est située a 12 km au Nord-Ouest de Pertuis la plus
grande ville des environs. Au dela de son intégration dans la Communauté Territoriale Sud Luberon
(COTELUB) et dans le parc naturel régional du Luberon (PNRL), Cadenet s'inscrit également en pdle
majeur a I'échelle supracommunale, En effet, située en proche périphérie de I'Aire Métropolitaine
d’Aix-Marseille, dont elle subit l'influence, la commune de Cadenet occupe une position d'interface
stratégique au carrefour des axes Cavaillon- Pertuis et Aix en Provence-Apt. Elle est ainsi a seulement
15 min de Pertuis, 40 minutes d'Aix-en-Provence et de Salon de Provence et a juste 1h d'Avignon et de
Marseille.

L'attractivité de la commune repose essentiellement sur la qualité de son cadre de vie qui conjugue
calme de la campagne et proximité d’un centre urbain important et majeur de la plaine de la Durance.
Cependant, I'équilibre entre espaces urbanisés et espaces naturels reste une des richesses du territoire
a préserver.
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Préambule

1. Lesraisons de la révision du RLP

La commune de Cadenet disposait d'un réglement local de publicité (RLP), des enseignes et
préenseignes approuvé par délibération du conseil municipal en date du 4 octobre 1999, en
application de la loi 79-1150 du 29 décembre 1979.

Ce réglement de publicité, se trouvait dépassé par I'évolution de I'urbanisation et de I'aménagement
du territoire de la commune et par les évolutions législatives.

En effet, la loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement, dite loi Grenelle
2, et son décret d'application n°2012-118 du 30 janvier 2012, ont profondément modifié la
réglementation en matiére de publicité, des enseignes et des préenseignes : les futurs RLP devront
obligatoirement étre plus restrictifs que la réglementation nationale.

Dans ce contexte, la nouvelle réglementation impose également une compatibilité avec la charte du
Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL). Le PNRL a révisé sa charte signalétique afin de prendre en
compte les changements législatifs. Ainsi, il sera nécessaire, au-dela du régime général, de se mettre
en compatibilité avec les nouvelles dispositions de la charte.

Aujourd’hui, la nécessité de réactualiser le réglement communal de publicité, des enseignes et
préenseignes s'impose pour un aménagement cohérent et durable du territoire communal.

Ainsi, par délibération en date du 30 septembre 2019, le Conseil Municipal a prescrit la révision de son
Réglement de Publicité avec l'objectif de préserver la qualité du cadre de vie et de lutter contre les
nuisances visuelles, et de prendre en compte I'évolution urbaine, la nouvelle législation, ainsi que la
charte du PNRL. La municipalité s'est engagée, dans le cadre d'un groupement de commandes porté
par le Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL) dont elle fait partie, a réviser son RLP afin de
privilégier le cadre de vie et mettre en place une véritable politique commune de la gestion de la

publicité, enseignes et préenseignes.

Cependant, la loi Grenelle II fixait une échéance de caducité aux RLP de premiére génération « non
grenellisés » au 13 juillet 2020. Cette échéance a été repoussée au 13 janvier 2021 par l'article 29 de
laloi n°2020-734 du 17 juillet 2020 relative a la crise sanitaire.

Ainsi, I'ancien RLP de la commune de Cadenet, RLP de premiére génération, est caduc depuis le 13
janvier 2021.
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2. Les objectifs de la révision du RLP

La qualité du cadre de vie de Cadenet constitue en effet un de ses principaux attraits. Celle-ci doit donc
étre préservée tout en laissant a chacun le droit d'exprimer et de diffuser informations et idées par
l'intermédiaire de la publicité, des enseignes et des préenseignes, conformément a I'art. L581-1 du
code de l'environnement.

Ainsi, par délibération en date du 30 septembre 2019, le Conseil Municipal a prescrit la révision du
Reglement de Publicité sur la commune de Cadenet avec I'objectif de préserver la qualité du cadre de
vie et de lutter contre les nuisances visuelles.

Plus précisément, le RLP répond aux objectifs suivants :

% Prendre en compte la loi du 12 juillet 2010 et son décret d’application 30 janvier 2012 qui
apportent de nouvelles restrictions (régles de densité, restrictions concernant la publicité
lumineuse) mais aussi de nouvelles possibilités (baches publicitaires, micro affichage.)

% Lutter contre les pollutions visuelles en prenant en compte les dispositions de la Charte
signalétique du Parc naturel Régional du Luberon révisée.

¥ Prendre en compte les enjeux paysagers & travers un traitement privilégié du centre ancien,
des entrées de ville et des axes structurants

% Prendre en compte les nouvelles limites de l'agglomération et les nouveaux quartiers
urbanisés.

% Proposer des régles sur la totalité du territoire communal afin de préserver les paysages
agricoles et naturels.

¥ Prendre en compte les besoins des activités implantées ces derniéres années sur la commune.
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3. Méthodologie

L’étude a pour objet non seulement d'intégrer l'urbanisation nouvelle de la commune dans les
périmetres de protection du réglement de publicité, des enseignes et pré enseignes de la commune
mais également d’élaborer un projet de signalétique sur 'ensemble du territoire communal afin de
réduire le nombre de panneaux actuellement installés sur la commune.

Pour cela, notre démarche de projet s'articule autour de 3 principales phases :
P> Phase 1 : Un diagnostic territorial et enjeux
P Phase 2 : Définition d'orientations au regard des enjeux
P Phase 3 : Construction du nouveau projet

La phase 1 correspondant au diagnostic est un travail important car il constitue la base sur laquelle est
fondée tout le projet de plan local de publicité. Ce diagnostic s’effectuera par le croisement combiné de
trois diagnostics :

Un diagnostic juridique
Un diagnostic de I'organisation territoriale
Un diagnostic dit "actif" : état des lieux du tissu publicitaire.

Diagnostic du tissu Diagnostic
publicitaire e actifs
; ENJEUX
Diagnostic de - o
l'organisation .1a§gn- e Diagnostic
territoriale juridique « prospectif»

Dans le diagnostic « prospectif», il s'agit, en amont de diagnostic de terrain, de délimiter les
périmétres d'intervention sur le terrain a partir de 'analyse du zonage de I'ancien réglement local de
publicité et de I'analyse de I'évolution du territoire communal.

Pour le diagnostic dit « actif », il s'agit de réaliser un diagnostic de terrain des principales zones
réglementées et des secteurs nouveaux identifiés par le diagnostic prospectif et de mener une
concertation avec les différents acteurs des services municipaux : urbanisme, service technique,
voirie... afin d’alimenter le diagnostic et connaitre les objectifs et les attentes de chacun.
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_ Partie Il : Orientations & Objectifs

Chapitre I Diagnostic juridique

1. Le RLP et son champ d'application
1.1. Définition d'un Réglement Local de Publicité

Le Réglement Local de Publicité (RLP) a pour but d'adapter au contexte local, les régles nationales
régissant la présence de la publicité extérieure (publicité, enseignes et préenseignes) dans le cadre de
vie.

Le RLP est un document réglementaire opposable aux tiers, qui prescrit des régles locales permettant
cette adaptation. Il est établi conformément aux objectifs du code de l'environnement que sont la
protection du cadre de vie, la prévention des nuisances visuelles et la réduction des consommations
d'énergie. Il peut aussi prévoir des dérogations dans le cadre de celles prévues par le code de
I'environnement.

Le RLP définit une ou plusieurs zones qui comportent les régles locales obligatoirement plus
restrictives que celles édictées par le code de I'environnement. Ce dernier constitue la réglementation
nationale (RN).

Le RLP approuvé est annexé au PLU. Sa révision suit, depuis la loi du 12 juillet 2010 et son décret
d'application du 30 janvier 2012, les mémes régles que le Plan Local d’'Urbanisme (PLU). Les
documents obligatoires le composant sont donc dorénavant plus nombreux :

% un rapport de présentation qui présente les résultats du diagnostic et fixe les orientations et
les objectifs de la commune en matiére de publicité extérieur et explique les choix
reglementaires retenus. Ces choix doivent se faire en cohérence avec le PLU.

un document fixant les régles locales, nécessairement plus restrictives que la portée nationale.
Les prescriptions pouvant étre générales a I'ensemble du territoire communal ou s'appliquer
a certaines zones définies.

% des documents graphiques annexés au RLP avec une carte des zonages identifiés par le RLP, et
une carte des limites d’agglomération définies par les arrétés municipaux qui doivent étre
joints.

Le RLP est applicable dés son approbation puis sa publication & tout nouveau dispositif et aux
dispositifs existants non conformes a la réglementation antérieure. Les autres dispositifs existants ont
deux ou six ans de délai pour se mettre en conformité.
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1.2. Laprocédure d’élaboration ou de révision du RLP

Délais indicatifs
e el DELIBERATION DE PRESCRIPTION DE L'ELABORATION DU RLP
Elle fixe les objectifs du RLP et définit les modalités de la concertation.
Elle est notifiée & toutes les personnes publiques associges \ Mesures de
publicité
gt
I Services de I'Btat !
S S TEE:  Teniema i
Les services de I'Etat et autres Personnes - La concertation publique est librement Le préfet porte a |a connaissance
Publiques Associges (PPA) sont associés lorganisée par le Maire du maire ou du président de I'EPC,
) lou le président de I'EPCL les dispositions particuligres
Les autres personnes publiques applicables au territoire concerné
sont consultées & leur demande - A son terme, le conseil municipal ou
I'organe délibérant de I'EPCI tire le bilan
Ide la concertation

=t { + 12 mois

4

»| Mesures de
DELIBERATION D’ARRET DU PROJET DE RLP P publicte
/ ENQUETE PUBLIQUE
. - . v - Saisine du Tribunal administratif pour
- Le projet de RLP est soumis pour avis ldésignation du commissaire enquéteur
laux personnes publiques associées - Consultation de la COMPS
- Le Tribunal administratif a 15 jours pour le désigner
I Au terme d'un délai de 3 mols, - Au terme d'un délai de 3 mois REGD 9
leur réponse est réputée favorable ka réponse est réputée favorable La durée de l'enquéte publique ne peut &tre
inférieure & 1 mois, ni excéder 2 mois, et
peut étre prorogée d'une durée maximum de 15 jours
L"enquéte publique & lieu aprés avis de la CONPS et des PPA

e >= t + 17 mois

A 4

ARRETE DE MISE A L'ENQUETE PUBLIQUE DU PROJET DE RLP

- Le dossier de RLP soumis & I'enquéte publique,
icomprend en annexe les avis des
personnes publiques associées et de la CONPS.

I Le commissaife enquéteur transmet au maire Le RLP est éventuellement modifié pour tenir compte

lou au président de I'EPCI, le dossier de l'enquéte avec des avis des personnes publiques cansultees
e rapport et les conclusions motivées dans un délai :: > et des conclusions de Jlenquéte publique, et de I'avis de
3 CONPS

ld'un mois & compter de |a date de cl6ture de I'enquéte.

e > =t + 271 Moiis

DELIBERATION D'APPROBATION DU RLP

-~

Le RLP approuvé est annexé au PLU ou tenu & I3
disposition du public s'il n'existe pas de PLU

Mesures de publicité

- Affichage pendant un mois en mairie ou au siége de I'EPCI
let mention de cet affichage dans un joumnal local
I Recueil des actes administratifs de la mairie pour les communes
i ide plus de 3500 habitants

y - Pecueil des actes administratifs de I'EPCI si l'une des communes
concernées fait plus de 3500 habitants

Procédure d'élaboration ou de révision du RLP (source : Légifrance)
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Partie I1 : Orientations & Objectifs

1.3. Champ d'application territorial et géographique du RLP

» Les voies ouvertes a la circulation publigue

L'article L.581-2 détermine le champ d'application géographique de la réglementation. Les publicités,
enseignes et préenseignes, qu'elles soient implantées sur une dépendance du domaine public ou sur
une parcelle privée, dés lors qu’elles sont visibles d’'une voie ouverte a la circulation publique, doivent

respecter les dispositions législatives et réglementaires du code de I'environnement et, le cas échéant,
le RLP(i).

La voie ouverte a la circulation publique est entendue comme étant la voie publique ou privée qui peut
étre librement empruntée, a titre gratuit ou non, par toute personne circulant a pied ou par un moyen
de transport individuel ou collectif (Art. R.581-1). Sont ainsi visés : les routes, autoroutes et routes a
grande circulation, mais également les voies navigables, les chemins de grande randonnée, les pistes

de ski et les télésidges ainsi que les voies ferrées, les quais a ciel ouvert des gares ferroviaires ou les
parkings.

» Lanotion dagglomération

"Art, L. 581-14. - L'établissement public de coopération intercommunale compétent en matiére de plan
local d'urbanisme ou, 4 défaut, la commune peut dlaborer sur l'ensemble du territoire de
['établissement public ou de la commune un réglement local de publicité qui adapte les dispositions
prévues al'article L. 581-9",

Concernant la publicité, le code de I'environnement stipule que : "En dehors des lieux qualifiés
dagglomération par les réglements relatifs a la circulation routiére, toute publicité est interdite. Elle
est toutefols autorisée a l'intérieur de l'emprise des adroports ainsi que des gares ferroviaires, selon
des prescriptions fixées par décret en Conseil d’Etat. La publicité peut également étre autorisée par le
réglement local de publicité de [l'autorité administrative compétente d proximité immédiate des
établissements de centres commerciaux exclusifs de toute habitation et situés hors agglomération,
dans le respect de la qualité de vie et du paysage et des critéres, en particulier relatifs 4 la densité, fixés
pardécret” (art L581-7).

Définition de I'agglomération

L'agglomération au sens du Code de la route selon l'article R. 110-2 du Code de la route désigne un
espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés et dont I'entrée et la sortie sont
signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde. Les
limites de I'agglomération sont fixées par le maire par voie d’arrété (Art. R.411-2).

Dans la pratique, il arrive que ces deux notions ne coincident pas et donc, face a cette situation de litige,
le Conseil d’Etat a précisé cette définition en faisant prévaloir la «réalité physique» de
'agglomération, peu importe l'existence ou non des panneaux d'entrée et de sortie et leur
positionnement par rapport au biti (CE, sect,, 02/03/1990, Sté Publi-system, req. n°68134).
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1.4. Champ d'application matériel : les dispositifs visés par le RLP

L’article 3 de la loi du 29 décembre 1979 précise les notions de publicité, d’enseignes et préenseignes.
Le concept de publicité étant défini par exclusion des concepts d’enseignes et préenseignes.

B rublicité
[:l Enseignes
|:j Préenseignes

» La publicité
Définition : constitue une publicité toute inscription, forme ou image destinée a informer le public ou

4 attirer son attention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes
ou images étant assimilées a des publicités » (article L581-3 1°).

Constitue donc une publicité, au sens de la loi, toutes les formes de messages, quils soient
commerciaux ou non. C'est ainsi que la loi fait également entrer dans son champ d’application
'affichage d’opinion.

Il existe différents types de publicité avec des dispositions propres a chacune d'entre elles?, et

notamment :
- La publicité non lumineuse comprenant :

o la publicité murale installée sur un support construit préalablement a cette
installation et destiné & un autre usage que de supporter une publicité : mur de tout
batiment, mur de cléture, cléture ou palissade tout type. Elle s'oppose a la publicité
scellée au sol ou installée directement sur le sol.

o la publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol est généralement fixée sur
un ou plusieurs pieds spécialement congus et plantés dans le sol a cet effet, plus
rarement posée directement sur le sol. Elle est régie par les articles R.581-30 a R.581-
33 du code de I'environnement.

- la publicité lumineuse comprenant :

o la publicité supportant des affiches éclairées par projection ou transparence est
constituée de dispositifs dont les affiches sont éclairées par I'extérieur au moyen de
spots, ampoules ou rampes d’éclairages, ainsi que celles qui sont éclairées par
l'intérieur au moyen de tube néons : caissons lumineux, panneaux vitrines.

o La publicité lumineuse numérique désigne essentiellement les « écrans » numériques,
composés de diodes, LEDs, etc. Téléviseurs géants qui peuvent présenter des images
fixes, des images animées (faisant apparaitre un slogan, prix, faisant évoluer une forme
ou un pictogramme...) ou une vidéo.

1 Définition extraite du Guide pratique sur ia réglementation de la publicité extérieure réalisé par le Ministére de
I’Ecologie, du Développement durable et de I'Energie
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o La publicité lumineuse autre qu'éclairée par projection ou fransparence est
principalement constituées par les néons, souvent installés sur les toitures. Ils sont
quelquefois muraux, plus rarement scellées au sol.

- la publicité sur mobilier urbain :
Le mobilier urbain est une installation implantée sur une dépendance du domaine public a des
fins de commodité pour les usagers (poubelles, bancs publics, abris des services de transport
en commun, indications du nom des rues, tec.) La publicité n’est autorisée que sur 5 catégories
de mobilier urbain :

o les abris destinés au public sont essentiellement destinés aux utilisateurs des
transports en commun.

o les kiosques, a journaux ou autres kiosques a usages commercial peuvent supporter
des publicités méme si, dans la plupart des cas, les kiosques a journaux supportent les
affiches des « unes » des publications en vente et sont donc des enseignes.

o les colonnes porte-affiches sont des mobiliers traditionnels des centres-villes. Elles ne
peuvent recevoir dautres informations que l'annonce des spectacles ou de
manifestations culturelles (cinéma, théatre, spectacle, concert)

o les méts porte-affiche sont composé au maximum de 2 panneaux situés dos-a-dos et
sont utilisables exclusivement pour I'annonce de manifestation économiques, sociales,
culturelles ou sportives.

o les mobiliers destinés a recevoir des informations non publicitaires a caractére général
ou local, ou des ceuvres artistiques regroupe des mobiliers aux formes et dimensions
diverses. A l'origine planimétres (supportant le plan de la ville), dénommés dans le
langage courant « sucettes », il a évolué au fil du temps vers des formats plus grands.
Ce type de mobilier urbain peut prendre la forme d'un pied unique en forme de mat
sur lequel est apposé une information non publicitaire a caractére général ou local, ou
des ceuvres artistiques. Dans tous les cas, il a pour caractéristique de ne pouvoir
accueillir une surface de publicité excédant la surface totale des informations ou
ceuvres artistiques et il est en général « double-face ». Lorsque la face réservée a la
collectivité est fixe et que la face commerciale est mobile (déroulante*, trivision), la
parité est considérée comme respectée. D’'autre part, 'information non publicitaire
doit étre visible a tout moment. Les pratiques de « temps partagé » ne sont pas
admises.

» Lespréenseignes

Définition : constitue une préenseigne toute inscription, forme ou image indigquant la proximité d'un
immeuble ou d’un terrain ol s’exerce une activité déterminée (article L581-3 3°).

Il s’agit d'un message de signalétique correspondant a une information de destination. La localisation
n’est pas déterminante de la définition de I'objet.

Bien que trés proche de la définition de I'enseigne, la préenseigne s’en distingue toutefois par son lieu
d'implantation. L'enseigne est implantée sur 'immeuble ol s’exerce l'activité signalée alors que la
préenseigne est implantée sur un immeuble matériellement différent de celui ol s’exerce l'activité
signalée.

> Les enseignes

Définition : Constitue une enseigne toute inscription apposée sur un immeuble ou un terrain et relative
a l'activité qui s’y exerce. (article L581-3 2°).
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Différents emplacements d’enseignes sont autorisés parla loi :

4 Surlesol: Les enseignes scellées ou installées au sol sont fixées ou installées directement sur
le sol, dans le périmétre de l'unité fonciére relative a I'activité qui s’y exerce. Elles peuvent
prendre différentes formes : panneau, totem, drapeau, oriflamme, chevalet, etc.

¥ Sur une cléture ou un garde-corps : Les enseignes sur clture ou garde-corps sont appliquées
directement sur la cloture ou le garde-corps, parallélement a ceux-ci, sans pouvoir en dépasser
de tout coté.

¥ Sur toiture, auvent ou marquise : Ces enseignes, sont fixées directement sur la toiture, 'auvent
ou la marquise.

¥ Sur la fagade de l'activité (enseignes murales) : Deux types d’enseignes murales peuvent étre
mises en place :

- Les enseignes paralléles au mur : Ces enseignes sont appliquées a plat sur la facade de
I'activité, sans en dépasser, ou encore peintes sur celle-ci. Lorsqu’elles sont
positionnées au dessus de la vitrine, on parle aussi d’enseigne en bandeau.

- Les enseignes perpendiculaires au mur : Ces enseignes, encore appelées enseignes en
drapeau, sont fixées en hauteur sur la facade commerciale, de fagon perpendiculaire a

[=Inl [=0] ﬁm

« SUR UN LAMBREQUIN « SUR UN GARDE-CORPS » SUR UNE CLOTURE
(BALCON-FENETRE)

celle-ci.

T

O

LT | H ]

* SUR TOITURE, « EN FACADE « FIXEE AU SOL
AUVENT OU (PARALLELE OU OU INSTALLEE
MARQUISE PERPENDICULAIRE AU MUR) DIRECTEMENT SUR LE SOL

Source: Service Public Pro

» Les dispositifs ne relevant pas de la rézlementation sur Ia publicité extérieure : la

Signalisation Locale d'Information (SIL)

Une SIL est une signalisation routiére "officielle” du ressort du gestionnaire de la voirie qui est
réglementée par l'arrété interministériel relatif & la Signalisation Routiére du 24 novembre 1967
modifié et ses décrets d'application. C'est un nouveau mode de signalisation con¢u pour guider l'usager
de la route, en complément de la signalisation de direction, vers les services et équipements
susceptibles de I'intéresser dans son déplacement et situés & proximité de la voie sur laquelle il se

déplace.
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Une SIL constitue une signalisation routiére applicable en agglomération et hors agglomération qui
devra obligatoirement étre relative aux services et équipements d'intérét local utiles aux personnes en
déplacement. Il conviendra de se conformer aux régles fondamentales de la signalisation de direction,
a savoir, notamment : homogénéité, visibilité, et continuité. Etant une signalisation routiére, la SIL n'est
pas reglementée dans le cadre du Réglement Local de Publicité. Sa mise en place est, de préférence,
associée a la mise en ceuvre d'un schéma directeur de signalisation de direction.

Dans le Vaucluse, les conditions d'implantation de la SIL sont déterminées par le Conseil
Départemental dans le schéma directeur départemental de SIL composé de la Charte de SIL approuvé
le 18.06.2015 et de sa fiche d'information SIL. ’

1.5. Principe généraux de la réglementation nationale des publicités, préenseignes et
enseignes

Le code de l'environnement autorise la présence de la publicité extérieure et des enseignes en
agglomération garantissant ainsi la liberté d’expression inscrite dans le cadre constitutionnel.

L'agglomération qui admet la publicité extérieure est un paysage comportant des batiments
suffisamment rapprochés. En dehors de 'agglomération, supposée étre au paysage naturel, toute forme
de publicité est interdite 4 I'exception :
- des activités en relation avec la fabrication ou la vente des produits de terroir par des entreprises
locales, des activités culturelles et des monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la
visite,
- de certaines opérations et manifestations exceptionnelles, a titre temporaires.

Le message sur un dispositif n’est pas déterminant en matiére de réglementation, c’est I'existence du
dispositif qui est réglementée ainsi que sa forme matérielle de présentation : dimension, nombre,
forme, typographie, couleur, technique employée, etc.

Le code de l'environnement ne porte que sur la présentation de messages visibles depuis une voie
ouverte 4 la libre circulation du public. Mais les messages posés a l'intérieur d’un local fermé et méme
visibles d'une telle voie, n'entrent pas dans le champ du code de 'environnement.

Le principe régulateur des normes reste celui de la démographie communale : le seuil de 10 000
habitants appartenant ou non a une unité urbaine de 100 000 habitants, est le critére de détermination
des dispositifs publicitaires autorisés et de leur surface.

Des lors que la commune ou I'EPCI est doté d'un RLP, les enseignes sont soumises 3 autorisation sur
I'ensemble du territoire. Les préenseignes sont soumises aux dispositions régissant la publicité. Un
reglement local de publicité ne peut pas édicter de régles spécifiques pour ces dispositifs.

L'installation, le remplacement ou la modification des dispositifs ou matériels qui supportent de la
publicité sont soumis a déclaration préalable. Toute publicité doit mentionner, selon le cas, le nom et
I'adresse ou bien la dénomination ou la raison sociale, de la personne physique ou morale qui I'a
apposée ou fait apposer.

Le pouvoir de police est exercé par le maire sur I'ensemble du territoire communal a partir du moment
ot un réglementlocal de publicité est édicté, L'autorité investie des pouvoirs de police (maire) délivre
les autorisations requises.

Les précédentes zones de restrictions (ZPR), zones autorisées (ZPA) ou zones élargies (ZPE) ont été
supprimées avec les nouveaux textes. Seules subsistent les zones de publicités, avec différents secteurs
et normes de prescriptions.
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» La publicité

La publicité est interdite hors agglomération (article £L581-7). Deux dérogations a cette interdiction
pour les secteurs a proximité immédiate des établissements de centres commerciaux et dans I'emprise
des aéroports et des gares ferroviaires.

La publicité est interdite (interdiction absolue sans dérogation possible) dans les secteurs sensibles
suivants (article L581-4 du CE) :

% Sur les immeubles classés parmi les monuments historiques ou inscrits a I'inventaire

supplémentaire ;

% Sur les monuments naturels et dans les sites classés ;

¥ Dans les coeurs de parcs nationaux et les réserves naturelles ;

¥ Surlesarbres:

¥ sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics
concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne (article R581-22
du CE);

% sur les clétures non aveugles, les murs de cimetiére et de jardin public (article R581-22);

% sur les murs des batiments sauf si ces murs sont aveugles ou comportent des ouvertures
supérieures a 0,50 m? (article R581-22 du CE).

Le maire a la possibilité de protéger par arrété les immeubles présentant un caractére esthétique,
historique ou pittoresque en interdisant la publicité sur ces derniers aprés avis de la CDNPS.

De plus, la publicité est également interdite (interdiction relative puisqu'il est possible d’y déroger dans

le cadre d’'un RLP) en agglomération des communes situées dans les cas suivants (article L581-8 du

CE):

¥ Aux abords des monuments historiques ;

¥ Dans le périmétre des sites patrimoniaux remarquables ;

¥ Dans les secteurs sauvegardés ;

#  Dans les sites inscrits ;

% Dans les parcs naturels régionaux (PNR) ;

% A moins de 100 métres du champ de visibilité des immeubles présentant un caractere
historique, esthétique ou pittoresque qui figurent sur la liste établie par arrété municipal ou
préfectoral aprés avis de la CDNPS ;

¥ Dans les zones de protection du patrimoine architectural, urbain et paysager (ZPPAUP) et les
aires de mise en valeur de I'architecture et du patrimoine (AVAP) ;

¥ Dans l'aire d'adhésion des parcs nationaux

¥ Dans les zones Natura 2000.

Cependant, il est possible d'y déroger dans le cadre d'un RLP.
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La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol est également interdite en agglomération
(article R581-30 du CE) dans :

¥ Les espaces boisés classés ;

¥ Les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages et de
leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur un plan local
d'urbanisme (PLU) ou sur un plan d’occupation des sols (définition de la zone naturelle d'un
PLU)

Quant a la publicité lumineuse, seule la publicité murale supportant des affiches éclairées par
projection ou transparence est autorisée dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants
n’appartenant pas  une unité urbaine de plus de 100 000 habitants. Elle est limitée a2 4m? et ne peut
pas dépasser 6 m de haut. Elle doit également respecter les horaires et les normes d’extinction des
publicités lumineuses, a savoir une extinction entre 1h et 6h pour les agglomérations de moins de 10
000 habitants n’appartenant pas a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants (article R581-35 du
CE).

» Les préenseignes
Les préenseignes sont soumises aux mémes régles qui régissent la publicité. Autrement dit, elles sont
interdites hors agglomérations et autorisées en agglomération sous conditions. En revanche, hors
agglomération, il est possible d'autoriser des préenseignes dérogatoires.

Ainsi, il peut étre dérogé a la régle générale pour signaler certaines activités listées ci-dessous :

Nombre maxi par établissement

; s Depuis le 13
Activité signalée Jusqu'au 12 juillet 2015 juillet 2015
Régime En site T Sl I

général sensible

Particulierement utiles pour les personnes en RS

déplacement : Hotels, restaurants, garages et 4* 0 Interdit
stations-service ;
Monuments historiques classés ou inscrits et ouverts

R 4* 0
a la visite

En retrait de la voie publique 2K 1
Services publics d'urgence 2#* 1
Fabrication ou vente de produits du terroir par des 2% 0

entreprises locales

4 par manifestation ou
opération

Activités culturelles (préenseignes temporaires)
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(*) Interdit en agglomération dans les périmétres sensibles (parcs naturels, zones Natura 2000, sites

classés, sites inscrits, etc.)

(**) Limité a un dispositif en agglomération dans les périmétres sensibles.

Depuis le 13 juillet 2015, les préenseignes sont autorisées uniquement pour signaler la vente de
produits du terroir, les activités culturelles (spectacles vivants ou cinématographiques, enseignement,
expositions d'art) et les monuments historiques ouverts a la visite. Les préenseignes dérogatoires
signalant des activités utiles pour les personnes en déplacement, liées a un service public ou d'urgence
ou s'exer¢ant en retrait de la voie publique sont désormais interdites.

Le code de 'environnement précise que les dimensions des préenseignes dérogatoires ne peuvent
excéder 1m de hauteur et 1,50m de largeur (art. 581-66 du CE).

Depuis le 13 juillet 2015, une préenseigne dérogatoire doit respecter les prescriptions de 'arrété du
23 mars 2015 fixant certaines prescriptions d’harmonisation des préenseignes dérogatoires, dont :

% Sahauteur ne doit pas dépasser 2,20 métres au-dessus du niveau du sol ;

¥ Toute indication de localité qui y est mentionnée ne doit pas étre complétée par une fléche ou
une distance kilométrique ;

¥ Elle doit étre constituée uniquement d'un panneau plat rectangulaire ;

¥ 5j elle est visible d'une route nationale, départementale ou communale, elle doit étre
positionnée sur le domaine public au-dela de 20 métres du bord de la chaussée, ou sur une
propriété privée au-dela de 5 metres ;

¥ 2 préenseignes dérogatoires au maximum peuvent étre juxtaposées au-dessus I'une de l'autre
sur un seul méat. Seuls les méits monopieds sont autorisés, leur largeur ne pouvant excéder 15
cm.

» Les ensejgnes
Elles sont soumises i autorisation dans les zones oli la publicité est interdite et dans les communes
dotées d’'un RLP. Elles doivent étre installées sur le batiment ou le terrain sur lequel se déroule
l'activité,
Seule la quantité des enseignes scellées au sol a partir d'un métre carré est réglementée : 1 seul
dispositif le long de chaque voie ouverte a la circulation bordant I'activité (sans limitation pour les

enseignes < 1m?).

a. Enseignes scellées au sol

Les enseignes scellées au sol sont limitées & 6m? et a 6,5 m de hauteur si elles sont supérieures a 1
métre de largeur et 3 8 m de hauteur si elles sont inférieures & 1 m de largeur.

b. Enseignes sur mur ou bitiment

Surmur
¥ ne doivent pas dépasser les limites du mur

% pas de saillie de plus de 25cm par rapport au mur

Sur auvent, marquise ou balcon
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¥ limitées & 1m en hauteur

¥ pas de saillie de plus de 25cm par rapport au support

Installée perpendiculairement au mur ou en drapeau
¥ saillie inférieure a 1/10 de la largeur de la voie publique

¥ saillie de 2m maximum - interdit devant fenétres ou balcons

Sur toiture (uniquement si l'activité occupe plus de la moitié du batiment) :
¥ en lettres découpées sans panneau de fond
#  hauteur 3m maximum si hauteur de facade < a 15m
% 1/5 de la hauteur si hauteur de fagade >15m (6m maximum)
b 2

surface cumulée des enseignes sur une toiture : 60m* maxi

Surface maximum cumulée (par établissement) :

¥ 15% de la surface de la fagade si celle-ci est > 50m?

¥ 25% de la surface de la facade si celle-ci est < 50m?

c. Enseignes lumineuses

Les enseignes lumineuses doivent étre éteintes entre 1h et 6h lorsque l'activité signalée a cessé, sauf:

¥ sil’activité cesse ou commence entre minuit et 7h, les enseignes peuvent étre éteintes 1h apres
la cessation et allumées 1h avant la reprise

¥ lors d'événements exceptionnels définis par arrété municipal ou préfectoral
¥ Les enseignes clignotantes sont interdites exceptées pour les pharmacies et autres services
d’urgence. Les enseignes 3 faisceau a rayonnement laser sont toujours soumises a autorisation.

Il peut étre dérogé a ces mesures lors d'événements exceptionnels définis par arrété municipal ou
préfectoral

d. Enseignes et préenseignes temporaires
Les enseignes et préenseignes temporaires concernent :

¥ les manifestations exceptionnelles culturelles ou touristiques ;

¥ les opérations exceptionnelles de moins de 3 mois ;

% les opérations immobiliéres, de travaux publics, de location ou de vente de plus de 3 mois.
Elles peuvent étre installées trois semaines avant le début et doivent étre retirées une semaine au plus

tard apres la fin de la manifestation ou de l'opération (soumises a des conditions de dimension et
d'implantation).

2. Cadenet au regard du cadre législatif du Réglement National de Publicité
(RNP)

2.1. L’agglomération de Cadenet
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L'agglomération au sens du code de la route (art R 110-2) désigne un espace sur lequel sont groupés
des immeubles batis rapprochés et dont I'entrée et la sortie sont signalés par des panneaux placés a
cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde. Les limites de 'agglomération sont fixées
par le maire (Art. R411-2).

La derniére délimitation du périmeétre de I'agglomération de Cadenet a été fixée par arrété municipal
n°111/2015 en date du 5 mars 2015. Cet arrété définit les limites d’agglomération et la position des 7
panneaux d’entrées et sortie d’agglomération le long de la RD 943 en direction d’Apt et de Marseille, la
RD 973 en direction de Cavaillon/Marseille et de Pertuis, la RD 973 bis en direction de Lauris, la RD
118 en direction de Cavaillon et la RD 45 en direction de Cucuron.

Position des panneaux des limites d'agglomération de Cadenet fixée par arrété municipal du 05/03/2015

L'agglomération de  Cadenet  englobe
venr=  |'urbanisation agglomérée autour du village
ainsi que la Zone d’activités la Meillére.
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Le porter a connaissance de I'Etat définit, en pratique, ce que représente la limite de I'agglomération
fixée par le code de la route : « i/ s'agit de prendre en compte la réalité physique de I'agglomération,
c'est-d-dire un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés, situés de part et
d’autre d’une voie. L’espace biti est caractérisé par:

- unaménagement entre batiments de moins de 50m,

- des bdtiments proches de la rouite,

- unelongueur dau moins 400m,

- une fréguentation significative d’accés riverain,

- desaménagements qui marquent le passage d’une zone non habités vers une zone habitée.

Dans tous les cas, les limites sont fixées au plus proche de I'espace bati et par principe 4 moins de 50m
du premier batiment. »

L'analyse des limites d’agglomération fixée par délibération du conseil municipale par rapport a la
réalité physique de l'agglomération définie par I'Etat montre que la position actuelle des panneaux
d’entrée et de sortie de l'agglomération semble globalement adaptée a3 I'urbanisation agglomérée
existante (= tache urbaine de la carte ci-dessus = tampon de 25m autour des constructions).Le
positionnement de 2 panneaux d’entrée et sortie d'agglomération peut néanmoins poser question :
celuile longde laRD 45 en direction de Vaugines et Cucuron et de la RD 973A en direction de Villelaure.

En dehors de ces parties agglomérées :
¥ Toute publicité est interdite (article L 581-7 du code de I'environnement) ;

% Les préenseignes sont interdites, a 'exception des préenseignes dérogatoires, qui peuvent, étre
installés au bénéfice de deux catégories d’activités limitativement définies: «les activités en
relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des entreprises locales » et « les
activités culturelles et les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite » sous
certaines conditions de dimensions, de nombre et distance notamment (articles L. 581-19, R 581-
66 et 67 du code de I'environnement) ;

¥ Les enseignes sont soumises au réglement national des enseignes (articles R581-58 a 65 du code
de I'environnement).

Dans le périmeétre d'agglomération des communes de moins de 10 000 habitants appartenant a une
unité urbaine de moins de 100 000 habitants, seules les publicités murales non lumineuses ou éclairées
par projection ou transparence pourraient étre autorisées pour une surface maximum de 4m?,

= Cependant, la commune de Cadenet appartenant au Parc Naturel Régional du Luberon, une
réglementation spécifique plus contraignante s'applique sur son agglomération : dans les Parc Naturel
Régional, la publicité est également interdite en agglomération (article L581-8 du CE).
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2.2. Cadenet, une ville du Parc Naturel Régional du Luberon

A. Des dispositions particuliéres propres aux communes situées dans les Parcs Naturels
Régionaux

» La publicité
Cadenet fait partie des 77 communes adhérentes du Parc Naturel Régional (PNR) du Luberon. Celui-ci
est considéré comme un territoire remarquable par la qualité de ses paysages, de ses milieux naturels
et de son patrimoine bati. Ainsi, dans un parc naturel régional, la publicité est interdite hors
agglomération au titre des dispositions deI'article L. 581-7 (droit commun), et en agglomération au titre
des dispositions du 3° deI'article L. 581-8.

Néanmoins, la publicité peut étre réintroduite par un réglement local de publicité (RLP) définissant
une ou plusieurs zones ol s'applique une réglementation plus restrictive que les prescriptions du
reglement national. Cette réglementation s'applique sur le territoire du PNR indépendamment du
contenu de la charte dés lors que celle-ci ne prévoit pas de dispositions spécifiques encadrant les
réglements locaux de publicité.

En effet, laloi du 12 juillet 2010 qui définit la procédure de RLP a introduit, a 'article L. 581-14 du code
de I'environnement, I'obligation pour le RLP de se conformer aux orientations et mesures de la charte
d'un parc naturel régional. Cette charte définit les orientations de protection, de mise en valeur et de
développement du parg, ainsi que les mesures permettant de les mettre en ceuvre,

Ainsi la charte peut comporter des orientations relatives a la publicité avec lesquelles le RLP devra étre
compatible et énoncer des régles visant a encadrer les réglements locaux de publicité dont les
communes ou EPCI désireux de réintroduire la publicité en agglomération sur leur territoire
souhaiteraient se doter. Dans ce cas, les régles édictées par la charte devront étre plus restrictives que
le réglement national de publicité. Les communes ou les EPCI adhérant a la charte du PNR sont donc
dans l'obligation de respecter ses régles en matiére de réglementation de la publicité si elles décident
d’élaborer un RLP.

En outre, le gestionnaire du parc, syndicat mixte d’aménagement et de gestion du parc naturel régional,
est associé et consulté 2 sa demande lors de la révision du RLP conformément a I'article L. 123-8 1° du
code de l'urbanisme.

» Les autres dispositifs
¥ Les enseignes sont soumises a autorisation en PNR (L. 581-18) ;
¥ Le mobilier urbain ne peut supporter de la publicité numérique en PNR ;
% Lesvéhicules terrestres utilisés ou équipés a des fins publicitaires, ne peuvent pas circuler en PNR ;

¥ Les batiments motorisés sur les eaux intérieures, supportant de la publicité, ne peuvent stationner
ou séjourner dans un PNR ou sur les plans d’eau ou parties de plan d’eau situés a moins de 100
meétres de ce PNR.
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B. La Charte du Parc Naturel Régional du Luberon : un document hiérarchiguement supérieur
au RLP de Cadenet

Cadenet appartient au Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL) qui a approuvé sa Charte, révisée en
2009 pour 12 ans, puis prolongée en 2018 par Décret du premier ministre jusqu’en 2024. (Décret n°
2018-47 du 29 janvier 2018).

La loi Grenelle 2 du 12 juillet 2010 introduit 'obligation pour les RLP d'étre compatible avec les
orientations et mesures de la charte d'un parc naturel régional.

La Charte du Parc National du Luberon « Objectif 2021 » comporte dans une orientation visant a
améliorer le cadre de vie, un objectif relatif a la publicité. Ainsi, les communes signataires de la Charte
ont pour objectif de « Veiller au respect de la Charte Signalétique ».

Une premiere Charte signalétique a été élaborée par le PNRL en 1997 suite a un inventaire par
commune de tous les panneaux existants. Cette charte signalétique était en premier lieu destinée aux
communes de moins de 10 000 habitants. Une charte signalétique spécifique aux 4 villes du Parc a été
adoptée en 1998. 200 panneaux illégaux ont ainsi disparu 2 Manosque, 300 4 Cavaillon et une centaine
a Pertuis et Apt.

La Charte des communes rurales a été révisée en 2014 avec toujours le méme objectif du Parc de
concilier la protection des paysages et 'efficacité commerciale pour les activités du territoire. Les
changements les plus importants induits par la Charte révisée sont :

% La suppression des préenseignes dérogatoires pour les hdtels restaurants, garages, stations-
service, et les activités en retrait de la voie publique apres le 13 juillet 2015 ;

% De nouvelles régles plus strictes pour les enseignes (une seule enseigne scellée au sol par activité
au lieu de 2) ;

¥ L'interdiction de toute publicité ;

¥ La création de réglements locaux de publicité (RLP) sur la totalité d'un territoire communal.

» Les principales régles de la Charte du PNRL
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La publicité
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La délimitation des zones 1 et 2 est a définir en fonction des flux de circulation et de I'implantation des activités
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2.3. Cadenet, un patrimoine architectural, urbain et paysager protégés

Le réglement national de publicité prévoit une réglementation plus contraignante sur certains secteurs
sensibles en interdisant totalement les publicités. Les enseignes installées sur ces lieux ou immeubles
sont soumises a autorisation préalable du maire lorsqu'un RLP est en vigueur sur le territoire.

A. Les sensibilités environnementale et paysagére

Les secteurs sensibles de Cadenet possédant une réglementation spécifique

[] panneaux d'agglomération

4 i__1 limites d'agglomération

Périmétres de protection

[ Par Naturel Régional du Luberon

#/7 Site Natura 2000 (ZPS & pSIC La Durance)
N ZNIEFF type 1

ZNIEFF type II

site inscrit 93184021

Vaugire =3

Vilelaure

Les secteurs a sensibilité environnementale et paysagére possédant une réglementation spécifique sur
le territoire de Cadenet sont les suivants :

¥ Le parc naturel régional du Luberon : interdiction relative de la publicité, il est possible d’y déroger
dans le cadre d'un RLP. Les véhicules terrestres utilisés ou équipés a des fins publicitaires, ne
peuvent pas circuler et les batiments motorisés supportant de la publicité sur les eaux intérieures,
ne peuvent stationner ou séjourner dans un PNR ou sur les plans d’eau ou parties de plan d’eau
situés a moins de 100 métres de ce PNR. (L581-8 du CE)

% La zone spéciale de conservation (ZSC) du site Natura 2000 « La Durance » (n°FR9312003) :
interdiction relative de la publicité, il est possible d'y déroger dans le cadre d'un RLP. (2581-8 du
CE)

Le territoire communal est également concerné par 2 Zones Naturelles d'Intérét Faunistique et
Floristique (ZNIEFF) : la ZNIEFF de type I « La basse Durance, du pont de Pertuis au pont de Cadenet »
(n°84123131) et celle de type II de « La basse Durance » (n°84123100). Les dispositifs publicitaires,
d’enseignes et de préenseigne ne font pas l'objet d'une réglementation particuliére dans les ZNIEFF
mais ces secteurs peuvent tout de méme étre sensibles. A ce titre, ils peuvent faire 'objet, si nécessaire,
d'une protection spécifique dans le cadre du RLP.

B. Les sensibilités liées au patrimoine
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Les sites et immeubles patrimoniaux remarquables possédent également une réglementation plus
restrictive :

La commune de Cadenet compte 3 monuments historiques et leurs périmétres des abords :

¥ L’Eglise Saint-Etienne, site classé au titre des monuments historiques depuis le 07/05/1990,
au Nord du village

¥ Le Presbyteére, site partiellement inscrit depuis le 23/02/1981 (Fagades, toitures et escalier &
vis), accolé au Sud de I'Eglise Saint-Etienne

¥ Le Monument au Tambour d'Arcole, site inscrit depuis le 23/07/20009, situé dans le village.

Une partie du périmétre de protection établi au titre des abords du Chéteau de la Corrée et de son parc,
situé sur la commune de Lourmarin, s'inscrit également en limite au nord-ouest de la commune.

La publicité est interdite sur ces immeubles classés ou inscrits (art. L581-4 du CE), ainsi que dans leur
périmétre des abords (art L581-8 du CE). 11 est cependant possible de déroger a cette interdiction
dans le périmeétre des abords dans le cadre d'un RLP.

Seules 2 préenseignes indiquant la proximité des monuments historiques peuvent étre installées dans
la zone de protection des monuments, a la condition qu'il soit ouvert a la visite (article R 581-67, 1°
alinéa du code de l'environnement).

Sur ces monuments et leurs périmeétres des abords, I'installation ou la modification des enseignes est
soumise a autorisation, aprés accord de 'ABF (R.581-16 du CE).

La commune est également concernée par le site inscrit n°93184021 du « chiteau de Cadenet et ses
abords ».

La publicité est également interdite dans ces site inscrits (art. L581-8 du CE), mais il est possible de

déroger a cette interdiction dans le cadre d'un RLP.

Les secteurs a forte valeur patrimoniale possédant une réglementation spécifique

Vilelaure

Saint-Esteve-Janson
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Les enjeux pour la préservation du patrimoine urbain et paysager sont les suivants :

% Préserver les vues remarquables, en maitrisant 'implantation des dispositifs en
covisibilité avec les sites sensibles et protégés ;

%  Préserver les éléments patrimoniaux protégés (MH) et leur champ de visibilité ;

% Réglementer les dispositifs pour ne pas dénaturer la qualité paysagére des
principaux axes.
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2.4. Le Réglement de voirie départemental

Reglement Local de Publicité de Cadenet - Ropport de Présentation



Envoyé en préfecture le 30/09/2021
Part| Recu en préfecture le 30/09/2021

e =i Affiché le :
| 1D : 084-218400265-20210927-CM2708_62-DE

Le domaine public départemental du Vaucluse est géré directement par le conseil départemental au
travers de son réglement de voirie départemental approuvé par délibération n°2019-471 du 21 juin
2019. Celui-ci comporte des prescriptions relatives a la publicité, les préenseignes et les enseignes :

- L'implantation de supports d'enseignes, pré-enseignes et panneaux publicitaires est interdite
sur le domaine public routier départemental,

- En agglomération, I'implantation sur le domaine public routier départemental de mobilier
urbain aménagé pour recevoir de la publicité autorisée par d’'autres réglements (dont le RLP),
peut étre autorisée aprés avis du maire, par une permission de voirie délivrée par le
Département.

- Endehors du domaine public routier, les enseignes et les préenseignes autorisées par d’autres
réglements (dont RLP), peuvent étre admises apres autorisation du maire si elles sont situées
aplus de 20m du bord de la chaussée. Exceptionnellement, elles pourront étre autorisées entre
5m et 20m, si elles ne génent pas la perception de la signalisation routiére et si elles ne
constituent pas un obstacle latéral. Sur le domaine privé elles devront étre implantées au-dela
de 5m du bord de la chaussée.

2.5. Les axes de circulation spécifiques

Certaines routes possédent une réglementation spécifique au titre de leur typologie :

% Dans une agglomération de moins de 10 000 habitants (hors unité urbaine de plus de 100 000
habitants), la surface d'une publicité murale implantée en bordure d'une route a grande circulation
(RGC) passe de 4 m” 2 8m? apreés avis de la CDNPS (art. R581-26).

% Les publicités scellées au sol sont interdites si elles sont visibles d’'une autoroute, d’une bretelle
d’accés ou d'une route express (art.R581-31, alinéa 2).

% Les publicités scellées au sol sont interdites si elles sont visibles d’'une déviation ou une voie
publique située hors agglomération (artR581-31, alinéa 2).

Le territoire de Cadenet posséde un axe de circulation spécifique : 1a RD973 est classée comme une route
constituant une déviation de Cadenet. Aucune publicité scellée au sol ne doit donc étre visible depuis cet
axe, méme celle apposée sur le mobilier urbain.
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3. Lereglement local de publicité de 1999
3.1. L'ancien réglement local de publicité

La commune de Cadenet disposait d'un réglement local de la publicité des enseignes et préenseignes,
approuvé par délibération du conseil municipal le 4 octobre 1999, en application de la loi 79-1150 du
29 décembre 1979, caduc depuis le 13 janvier 2021.

Ce réglement définissait précisément 1 zone de publicité restreinte (ZPR) dans lesquelles s'appliquait
une réglementation spécifique. Cette zone recouvrait l'ensemble de I'agglomération et
englobait également le site inscrit a 'inventaire ainsi que les abords des monuments historiques
classés ou inscrits a l'inventaire supplémentaire.

Depuis I'abrogation du RLP, c’est le réglement national de publicité qui s’applique sur I'ensemble du
territoire communal.

Zonage de I'ancien RPL de la commune de Cadenet

Y | g
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D'une maniére générale, la commune de Cadenet s'est conformée dans sa réglementation locale, aux
réglementations mises en ceuvre dans le cadre de la charte signalétique approuvée en 1997 par les
communes rurales du Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL).

Le zonage du RLP de 2000 était dans 'ensemble bien congu : simple et concis avec seulement une zone
reprenant le périmeétre de 'agglomération et les sites sensibles.

Lors de la révision du RLP, il s’agit d’adapter le zonage a la nouvelle charte signalétique du Parc Naturel
Régional du Luberon approuvé en 2014 ainsi qu'a la typologie urbaine existante et aux enjeux et projets
de développement du territoire.
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» Tableau de synthése de I'ancien RLP
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3.2. Analyse des régles de I'ancien RLP de Cadenet au regard de la Charte signalétique en
vigueur du PNRL
La nouvelle Charte signalétique du PNRL a simplifié le zonage en passant de 6 zones pour la Charte

Signalétique de 1997 a 3 zones. Cette nouvelle Charte Signalétique datant de 2014 a pris en compte les
évolutions réglementaires du code de I'environnement.

L'ancien réglement local de publicité de Cadenet est donc analysé ci-aprés directement au regard de
la nouvelle Charte du PNRL, conforme a la nouvelle 1égislation nationale en vigueur.

L'ancien réglement local de publicité de Cadenet est globalement plus restrictif que la Charte
signalétique en vigueur du PNRL et donc que le réglement national de publicité.

Toute publicité et préenseigne (hors préenseignes dérogatoires hors agglomération) est interdite par
la Charte du PNRL. La commune de Cadenet suit cette interdiction.

L'ancien RLP de Cadenet est globalement compatible avec la nouvelle Charte du PNRL du Luberon
concernant les enseignes murales paralléles et perpendiculaires & la fagade. On note cependant les
incompatibilités suivantes qu'il conviendra de prendre en compte dans le projet de RLP :

¥ Le nombre d’enseignes est encadré mais ne prend pas la méme référence :
» Le RLP autorisait 1 enseigne par fagade ;
» Le PNR n’autorise qu'une enseigne par établissement.

¥ Lasurface des enseignes en drapeau était plus importante : 0,50m? dans le RLP contre 0,36m?
dans la Charte.
De plus, le RLP devra intégrer les nouvelles régles nationales au niveau des surfaces des enseignes

murales qu'il est nécessaire d’aligner sur celles du PNR (15% ou 25% de la facade). Elles suivent un
ratio différent selon la surface de la facade commerciale (supérieure ou inférieure 3 50 m?).

» Dispositions relatives aux enseign es scellées au sol et aulres enseignes
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Les régles de I'ancien RLP de Cadenet étaient plus restrictives que celles de la Charte Signalétique du
PNRL. En effet, les enseignes scellées au sol sont autorisées par le PNRL alors que le RLP les interdisait
en ZPR.

Le PNR encadre de nouvelles enseignes non mentionnées dans les RLP :
¥ Les enseignes sur les stores et lambrequins ;

¥ Les enseignes pour les commerces situés en étages.

P Dispositions relatives aux publicités apposées sur le mobilier urbain et aux surfaces

réservées 3 l'affichage d'opinion et 3 Ia publicité relative aux activités des associations
sans but lucratif

La Charte du PNRL tolére la publicité sur certains types de mobilier urbain sur le domaine public. Sont
ainsi autorisé pour les communes entre 2000 et 10 000 habitants comme Cadenet et seulement sur les
pénétrantes, les boulevards de ceinture et les secteurs spécifiques (zone 2 de la charte du PNRL) en
agglomération : des abris voyageurs ainsi que des sucettes et planimétre de 2 m? maximum. La charte
interdit cependant d'implanter ces mobiliers au milieu des trottoirs, dans l'axe visuel de fagades, murs
pittoresques, perspectives paysageres, secteurs a sauvegarder, sites inscrits, monuments historiques,
ZPPAUP et AVAP. La commune de Cadenet suit cette réglementation du mobilier urbain sans préciser
cependant les régles d'implantation.

En ce qui concerne les surfaces réservées a l'affichage d’opinion et a la publicité relative aux activités
des associations sans but lucratif, la loi impose une surface min de 4 m? pour les communes de moins
de 2 000 habitants plus 2m? par tranche de 2000 habitants au-delad de 2000 habitants pour les
communes entre 2000 et 10 000 habitants (R581-2 du CE) ; soit 6 m? pour la commune de Cadenet
comprenant 4 190 habitants en 2017 (recensement INSEE).
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Dans tous les cas, la révision du Réglement Local de Publicité de la commune de Cadenet
devra permettre de répondre aux enjeux suivants :

- Adapter le zonage :

% Elargissement du RLP sur I'ensemble des territoires communaux ;

% Harmonisation du zonage du futur RLP par rapport aux 3 zones
identifiées par la Charte du PNRL tout en adaptant ces zones aux enjeux
particuliers de la commune de Cadenet :

Centre-ville et agglomération,
Axes pénétrants et secteurs spécifiques d’activités,
Hors agglomération.
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- Faire évoluer les régles
% Compatibilité des régles avec celles de la charte signalétique du PNRL ;
% Prise en compte des problématiques non réglementées par I'ancien RLP ;

% Prise en compte de l'évolution de la réglementation.
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Chapitre II : Diagnostic de 1'organisation territoriale

Cadenet est située en région Provence-Alpes-Cote d’Azur, au sud-est du département du Vaucluse, en
limite des Bouches-du-Rhéne. Elle appartient a la Communauté Territoriale Sud Luberon (COTELUB).

Elle se situe dans le Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL) qui regroupe 77 communes de tailles
trés diverses et environ 177 000 habitants sur 2 départements.

Surplombant la vallée de la Durance, le village situé sur le versant sud du Luberon est a 15 min de
Pertuis, 40 minutes d'Aix-en-Provence et de Salon de Provence et a juste 1h d’Avignon et de Marseille.
Avec ses 4 190 habitants (Insee, 2017), Cadenet bénéficie ainsi d’'une position d'interface stratégique
au carrefour des axes Cavaillon-Pertuis et Aix en Provence-Apt.
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Le village est situé a 234 métres d'altitude, et son territoire couvre une superficie totale d’environ 2
508 ha & proximité immédiate de la métropole et dont I'équilibre entre espaces urbanisés et espaces
naturels reste une des richesses du territoire a préserver.

1. Analyse des axes principaux
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La commune est desservie par:
% Une route prioritaire : la RD 973 qui a le caractére de déviation de la commune ;
*x  Deux routes régionales: la RD973A (Route de Pertuis) et la RD943 (route de
Lourmarin/route de Marseille) ;

% Un réseau de routes départementales secondaires et de desserte locale : la RD45,
RD118, ...

La commune ne subit qu'une faible pression des préenseignes, publicités et enseignes, situées
essentiellement le long de la route de Pertuis puisqu’elle traverse le village.

Axes de desserte principaux de Cadenet

Lourmarin

Cucuron

Ansouis

—

a Rogue-d'Anthéron

Vilelaure

Rognes
Saint-Estéve-Janson

Réseau routier

= Liaison principale

- Liaison régionale
Liaison locale

~— Desserte locale
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2. Les fonctionnalités urbaines et paysagéres du territoire

2.1. Les fonctionnalités urbaines de Cadenet : organisation territoriale

Fonctionnalités urbaines
[ Centre ancien
I 1ére couronne :tissu urbain dense
Tissu pavillonnaire
Bati diffu
_ | Zone d'activités

Lourmarin

Ansouis

a Rogue-d Arthéron .
Vilelaure

0 05 1 1.5 km

Saint-Estéve-Janson

Le territoire de la commune peut étre décomposé en 5 secteurs :

» Le centre ancien
Le cceur villageois historique de Cadenet est trés densément bati, les habitations et la vie du village se
concentrent dans ce noyau urbain d’origine médiévale. Ce secteur est a protéger pour son attrait
touristique et la qualité de son patrimoine bati.

P Le tissu urbain dense : Ia premiére couronne

L’agglomération autour du centre ancien est a dominante résidentielle et comprend les grands
équipements de la commune : écoles, gymnase... Il représente la premiére couronne de Cadenet et est
dans son ensemble peu impacté par les dispositifs publicitaires.

» Le tissu pavillonnaire : les extensions récentes
Les dernitres extensions de l'agglomération ont principalement suivi les grands axes de
communications et les voies de dessertes. L'urbanisation s’est faite selon la forme quasi unique de
I'habitat pavillonnaire individuel. On note la présence d'un quartier pavillonnaire déconnecté de
l'agglomération : le lieu-dit des Planes, a I'est de la commune.
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» L 'habitat diffus et pavillonnaire
L'urbanisation de Cadenet s’est également étendue dans les espaces agricoles de la plaine et sur les
piemonts. Cet habitat diffus s’est principalement constitué autour de fermes et cabanons existants. En
majorité composé d'habitations et d’hébergement touristique, trés peu de dispositifs impactent ces
secteurs.

> Lazone dactivités Ia Meillére

Il s'agit d'une zone commerciale et artisanale située au Sud de la RD973 avant I'entrée au village.

2.2, Les fonctionnalités paysagéres

Cadenet se trouve a l'intersection de deux entités paysagéres : le Pays d'Aigues qui occupe une
importante majorité du territoire et la vallée de la Durance que I'on retrouve en partie au Sud de la
commune. Protégé par de petits reliefs, le Pays d’Aigues apparait comme un arriére-pays de la vallée

de la Durance, ol la riviére présente des enjeux écologiques majeurs mais reste peu perceptible d’un
point du vu paysager.

Les enjeux relevés pour le village de Cadenet sont la préservation du front urbain de qualité, ainsi que
la lutte contre la dispersion de l'urbanisation au niveau de la RD45, de la RD973 et de la RD943. 11
convient également de ne pas davantage impacter le paysage percu depuis I'entrée d'agglomération le
long de la RD 973 en covisibilité avec la zone d'activités de Meillére.
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La commune comprend également plusieurs points de vue remarquables sur les massifs du Luberon,
sur la Chaine des Cétes (Bouches du Rhéne) mais aussi un panorama exceptionnel sur la commune et
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la plaine de la Durance depuis les hauteurs du village (chateau). De grandes parcelles agricoles au sud
de la rue des Ferrages forment également de grands espaces ouverts devant étre préservés en raison
de leurs forts enjeux paysagers.

Points de vue & Paysages — extrait du PLU

B ]

Le RLP devra donc intégrer des préconisations pour la préservation des éléments du patrimoine
naturel et urbain.

Il s'agira de réglementer les dispositifs afin de limiter I'impact sur les éléments du patrimoine, les
points de vue remarquables et préserver le cadre de vie privilégié du village de Cadenet. Cette
réglementation doit :

X Réglementer les dispositifs et en particulier les préenseignes pour ne pas dénaturer la qualité
paysagére des principaux axes et les points de vue remarquables ainsi que les enseignes pour
maintenir la qualité du front urbain ;

X Préserver les éléments patrimoniaux et leur champ de visibilité, en réglementant les dispositifs
a proximité.
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3. Le développement urbain de la commune

3.1. Les perspectives de développement i I’échelle du SCoT Sud-Luberon

Le Schéma de Cohérence Territoriale (SCOT) Sud Luberon a été approuvé le 23 novembre 2015.

~

Périmeétre du SCoT Sud Luberon - Source : DDT84
Le Projet d’'aménagement et de développement Durables (PADD) et le document d'Orientations

Générales (DOG) du SCOT ne prévoient pas d’'orientation ou de prescriptions qui concernent
directement les enseignes, préenseignes ou publicités, ni d’'intégration par rapport au paysage.

Le SCoT identifie cependant des éléments paysagers a préserver, comme le vieux village en coteau de
Cadenet et les paysages agricoles typiques du Luberon.

1 pihy

village en plaine ‘ - o
i village en coteau I 3 & s N
- village en éperon
A village perche s 2 N %
A cimetiére excentré
=== zones de nature et de silence

SCOT Sud Luberon - PROSCOT - avril 2013

Carte n® 3: espaces caractéristiques
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» _Le Plan Local d’Urbanisme

La procédure de révision du RLP est calquée sur celle du Plan Local d’Urbanisme. Le RLP, une fois
approuvé sera annexé au Plan Local d'Urbanisme en vigueur.

Le PLU de Cadenet a été approuvé le 30 septembre 2019. Au regard du diagnostic territorial et des
ambitions de la commune, le Projet d'Aménagement et de Développement Durable (PADD) s'articule
autour de six grandes orientations, dont les suivantes concordent avec le RLP :

¥ Encourager I'attractivité du centre-ville : redonner une nouvelle dynamique au coeur de ville et

a son activité commerciale et développer un pole commercial et de service spécifique, adapté
aux besoins de la population locale en :

o Améliorer le cadre de vie dans le centre :

- Poursuivre la démarche d’aménagement et d’amélioration des espaces publics ;

- Protéger les espaces de respiration au sein du village que ce soit pour leur réle de
poumon vert, ou leur localisation dans des cénes de vue sur le chiteau ;

- Valoriser I'image du centre-ville notamment par la mise en valeur des éléments
architecturaux (facades, patrimoine, ...)
o Assurer le maintien des commerces et de services
- Conforter le centre-ville comme péle commercial et de services majeur, tout en
pérennisant la diversité de I'offre afin de redyvnamiser le quartier ;
- Améliorer le traitement des rues commergantes et des espaces publics afin de rendre le
centre-ville plus attrayant, et faciliter son accessibilité ;

o Faciliter I'accessibilité A cet espace : Développer une signalétique plus lisible dans le but de
rendre plus accessible certains espaces mal ou peu exploités aujourd’hui (parking des
Amandiers par exemple).

x

Confirmer Cadenet comme p6le économique : accompagner le développement démographique
de Cadenet par un développement économique :

o Conforter la zone d'activités :

- Maintenir et permettre l'accueil d’entreprise sur le territoire ;

- Maintenir la zone d’activités en bordure de la RD 973 et permettre son extension pour
assurer l'installation de nouvelles entreprises tout en assurant un aménagement et une
intégration paysagére des futures constructions.

o Accompagner les mutations de secteur agricole : Favoriser la diversification des siéges
d'exploitation et permettre la polyvalence des exploitations, via le développement de

l'agritourisme.
o Développer le secteur touristique :

- Mettre en valeur le patrimoine (bAti et naturel) et préserver la qualité architecturale du
centre du village. Assurer une valorisation des éléments identitaires de la commune ;

- Intégrer l'activité du camping dans le développement du village.

% Mettre en valeur les éléments identitaires de la commune: Accompagner I'évolution de
'urbanisation en maintenant et en protégeant la silhouette bétie du centre ancien, marqueur
de l'identité de la commune :

o Préserver la silhouette du village :
- Protéger les paysages et les vues les plus remarquables sur la commune, depuis le
Chateau mais aussi depuis la plaine de la Durance ;

- Préserver le caractére naturel des contreforts du Luberon (colline de la Barbasse, des
Gardis et de la Vermillére) ;
- Maintenir les principales vues sur I'unité bitie du centre du village depuis la RD973
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Partie II : Orientations & Objectifs 7

o Améliorer la qualité des entrées de ville : Valoriser les entrées de ville par 'aménagement
paysager de secteurs tampons, afin de marquer I'entrée dans la ville de Cadenet ;

o Promouvoir les éléments de patrimoine de Cadenet: Assurer /a protection de certains
éléments patrimoniaux et historiques composant le paysage biti de Cadenet.

% Maintenir et renforcer les fonctions naturelles du territoire : protéger les espaces naturels et
agricoles, les espaces boisés mais aussi les cours d’eau :
o Garantir la pérennisation des secteurs a forte valeur environnementale :

- Valoriser les coteaux boisés qui entourent les zones d’urbanisation et préserver le
caractére naturel des contreforts du Luberon ;

- Identifier les espaces boisés significatifs.

o Assurer la protection des espaces présentant un potentiel pour I'agriculture :

- Maintenir les zones agricoles d fort potentiel agronomigue et paysagers principalement
au Sud du Piémont et au Nord de [a RD45 ;

- Protéger la plaine agricole de la Durance, et notamment le secteur des Iscles.
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Chapitre III : Diagnostic du tissu publicitaire

Le diagnostic du tissu publicitaire est un état des lieux de terrain. Il analyse les dispositifs (publicitaires
et enseignes) au regard de leur intégration dans l'environnement urbain, architectural et paysager
dans lequel ils s'inscrivent.

Pour réaliser le diagnostic du tissu publicitaire, une analyse par types de dispositifs est effectuée sur
la totalité de la commune. Cette analyse permet de montrer l'impact des panneaux, banderoles et
autres moyens d'affichages sur le site et/ou les immeubles.

Les dispositifs analysés dans ce chapitre concernent exclusivement les enseignes, les préenseignes et
les publicités sur le domaine privé et les publicités apposées sur le mobilier urbain. La micro-
signalétique située sur le domaine public est considérée comme une Signalisation d'Information Locale
(SIL). La SIL ne reléve pas de la réglementation sur la publicité extérieure et ne sera donc pas traité
par le présent RLP.

1. Analyse paysagére
1.1. Les publicités

= b

Plusieurs publicités sont présentes dans la commune.

On note ci-contre une publicité pour un restaurant sur une facade
du centre-ville qui marque une intersection entre deux rues. Ce
dispositif étant apposé sur un immeuble indépendant de celui du
restaurant, il est en effet considéré comme une publicité. Méme ci
cette publicité est ici peu génante et bien intégrée il est préférable
d'utiliser des dispositifs comme la SIL pour permettre la visibilité
d'un grand nombre de commerces. Un grand nombre de publicités
serait en effet bien plus génant.

On remarque également une affiche publicitaire pour un cinéma
au niveau de la place principale de Cadenet. Celle-ci est apposée
sur une cloture de claire-voie, et dépasse en hauteur de celle-ci, ce
qui est peu qualitatif.

Au niveau de la zone d’'activités, de nombreuses publicités ont été
affichées sur une cloture grillagée. Méme si la taille des affiches est homogéne, ces dispositifs restent
peu qualitatifs. Ils nuisent a la transparence de la cléture de claire voie.
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Un véhicule municipal affiche de nombreuses publicités de commerces locaux, ce qui est peu qualitatif.
De plus, ce véhicule est stationné au niveau dune des principales places du centre-ville, ce qui le rend
tres visible.

o a
i s b 18

1.2. Les préenseignes

On remarque de nombreuses préenseignes en agglomération et hors agglomération d Cadenet, en
particulier un groupement peu qualitatif au niveau d'une intersection avec la RD973. Ce groupement
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comporte des préenseignes de toute taille et de toutes les couleurs, et parfois plusieurs indiquant la
méme activité, Il serait plus qualitatif d’implanter de la Signalisation d'Information Locale a cet endroit.

TITE 1L TR YEXY

On note également plusieurs préenseignes sur des panneaux de signalisation. Méme si celles-ci sont
de petite taille, elles perturbent la lisibilité de ces panneaux.

Enfin, on note également une préenseigne en centre-ville sous forme d'un
chevalet. Méme si celui-ci est positionné de maniére & ne pas encombrer
la circulation, il reste positionné sur le domaine public sans autorisation
d’occupation de celui-ci, et a bonne distance de 'activité désignée.

13. Les enseignes

Le centre-ville

Reglement Local de Publicite de Cadenet - Rapport de Présentation



Envoyé en préfecture le 30/09/2021
Part| Recu en préfecture le 30/09/2021

d Affiché le
1D : 084-218400265-20210927-CM2709 62-DE

Le centre-ville de Cadenet, de par sa position en hauteur, offre quelques points de vue sur le paysage
environnent. On note en particulier un point de vue sur la plaine de la Durance et la chaine des cotes,
sur l'autre rive de la Durance depuis la Place du Tambour d’Arcole.

Les commerces de cette place possédent des enseignes trés bien intégrées. Elles sont majoritairement
en lettres découpées, ou sur le lambrequin des storebanne, mais on note également quelques enseignes
en appliques. Celles-ci sont implantées sur le bandeau de la fagade, et respectent la composition de
celle-ci : ils sont centrés par rapport aux ouvertures, et respectent un recul par rapport aux limites
latérales de la facade, et par rapport a la limite avec I'étage supérieur.

v F
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On remarque plusieurs enseignes en
applique trés bien intégrées dans le centre-
ville, en particulier une enseigne en fer
forgé, trés qualitative. Ces enseignes, de
forme simple et de couleur neutre
s'insérent trés bien dans les facades.

Il est préférable d'éviter les enseignes qui
encadrent la devanture, ou les enseignes
sur colonne.

Ces enseignes

surnumeéraires
alourdissent la
facade, en

particulier si elles
sont de couleur
vive et dépassent
devant les baies
| et ouvertures.

E— B B : B s " Onremarque sur la premiére photo ci-

B e contre une bonne implantation de
I'enseigne, au niveau de l'imposte de la
porte. Cette implantation ne masque pas
les éléments décoratifs de la facade. Sur
la deuxiéme photo, I'enseigne, un peu
grande, masque en partie les moulures
du fronton de la porte, pour laisser
passer I'élément central. Cette élément
est cependant sorti de son contexte
architectural avec le masquage de son
encadrement.

115> e

Les enseignes sur lambrequins de ces commerces sont trés bien intégrées, et peuvent suffire a garantir
leur visibilité. Cependant, d’autres enseignes ont été implantées, moins bien intégrées. En effet, il est

peu qualitatif d'implanter des enseignes a |'étage, comme c’est le cas ici, et plus particuliérement sur
les balcons.

L’enseigne  perpendiculaire du
restaurant est ici de grande taille, et
observe une saillie importante sur
I'espace public. Elle se découpe sur
la facade du batiment, en retrait par
rapport a la terrasse.
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commerciale au niveau

implantée sur le lambrequin]
qualitative, et suffirait 4 la bonne
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L’enseigne du bar tabac, de grande taille, se situe au dessus de 'auvent, qui marque la limite avec
I'étage supérieur, et touche les fenétres de I'étage supérieur et les limites latérales de la fagade, ce qui
est peu qualitatif. Il est préférable, de maniére a mettre en valeur la composition des facades, de laisser
un espace entre les baies, limites de la facade et enseigne.
'BAR TABAC
o= des AMIS

1 . .
oy R lll“ull 1
i =

Les groupements d’enseignes perpendiculaires (cf. photos ci-dessus), peu qualitatifs, sont également
a éviter. En effet, méme si les enseignes sont de petite taille, leur nombre et leur manque
d’homogénéité crée un encombrement visuel.

On remarque également quelques
enseignes perpendiculaires de grande
hauteur, qui se découpent dans les
perspectives des rues. Ces enseignes
sont d’autant plus impactantes que la
rue est étroite, elles masquent de fagon
importantes les hauteurs et les
perspectives de la rue. Des enseignes de
plus petites tailles seraient plus

appropriées. Une att
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enseignes. Celle-ci est généralement
limitée & 1/10&me de la largeur de la rue,
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Onremarque plusieurs enseignes scellées ou posées au sol dans le centre-ville de Cadenet. Pour rappel,
ces enseignes nécessitent une autorisation d'occupation temporaire du domaine public pour étre
installée sur celui-ci. Les enseignes de type kakémonos sont peu qualitatives, et a éviter, d’autant plus
que les commerces alignés sur la voie sont bien visibles depuis celle-ci. L'enseigne de l'agence
immobiliére est scellée au sol, et de taille plutdt importante. Elle masque de plus en partie un arbre, ce
qui est a éviter. Il serait préférable d’éviter ce dispositif et de privilégier une vitrine en facade, moins
génante. Les chevalets de restaurants sont cependant nécessaires a leur activité, en particulier si,
comme c'est le cas ici, la taille de la facade donnant sur la voie est réduite. Le chevalet du magasin de
couture est trés qualitatif, mais géne ici la circulation piétonne. Il est préférable de le déplacer plus
prés du mur pour éviter cette géne.

Reglement Local de Publicite de Cadenet - Rapport de Présentation



Envoyé en préfecture le 30/09/2021
Part| Regu en préfecture le 30/09/2021

Affiché le

1D : 084-218400265-20210927-CM2708_62-DE

Sur les deux photos précédentes, les commerces ont implantés des enseignes sous forme de bache,
moins qualitatives que des enseignes « en dur ».

Les axes pénétrants du centre-ville

Les axes pénétrants du centre-ville, avenue Philippe de Girard, et route de Pertuis, sont des axes peu
piétons, principalement destinés a la circulation automobile. ils affichent ainsi peu d'enseignes
paralléles en facade, excepté sur les facades perpendiculaires a la voie, et privilégient enseignes
perpendiculaires et enseignes scellées au sol.

Ces derniéres sont principalement installées au niveau des batiments en retrait par rapport a la voie.
Elles sont soit sous forme de mats surmontés d’une enseigne de petite taille, soit sous forme de
panneau de faible hauteur. Ces deux formes s'intégrent bien le long de ces axes, tant que le nombre de
ces enseignes reste limité a une par établissement en retrait de la voie publique.

Les enseignes installées sur les facades perpendiculaires & la voie sont globalement bien intégrées.
Elles sont une bonne alternative aux enseignes perpendiculaires, et s'intégrent mieux dans la
perspective de la rue.
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Les enseignes perpendiculaires garantissent une bonne
visibilité des commerces en bordure de voie. Il est cependant
préférable d’éviter les enseignes de saillie importante et
d’éviter la mise en place de plusieurs enseignes par facade.
Une enseigne suffit a garantir la visibilité du commerce.

Les chevalets installés devant les commerces sont peu utiles
le long de ces axes, peu piétonniers. Il est préférable de les
éviter, d'autant plus qu'ils réduisent 'espace disponible sur
les trottoirs.

La zone d’activités

La zone d'activités de Cadenet borde la RD973 au niveau de I'entrée de ville de Cadenet. L'arriére des
batiments d’activités est perceptible depuis I'entrée de ville. Peu de dispositifs ont cependant été
implantés sur ces facades, ils ne perturbent donc pas le paysage ouvert d’entrée de ville. Une attention
particuliére devra étre portée a la préservation de cette entrée de ville.
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Au niveau de 'entrée de ville de la bretelle de sortie de la RD973y, la zone d’activités est masquée par
un batiment neuf comportant des logements, et commerces en rez-de-chaussée.

Une attention particuliére devra également étre portée al'intégration des enseignes de ces commerces,
et en particulier des enseignes scellées au sol, visible d'une grande distance. Ces enseignes scellées au
sol devront adopter des couleurs neutres, et leur taille devra étre limitée de maniere a ce qu'elles
n'impactent pas le paysage d’entrée de ville.
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Les enseignes paralleles aux
facades sont trés bien intégrées
sur le batiment. Elles sont fines et
respectent un recul par rapport a
I'étage. Elles sont centrées par
rapport aux vitrines ou a la fagade
commerciale et respectent ainsi la
composition du batiment.

Les baches temporaires installées
sur les balcons et clétures sont
cependant trés mal intégrées et
seront a éviter.

L'enseigne scellée au sol de la
supérette est un peu haute, mais
globalement de couleur neutre et
bien intégrée. 11 est cependant
nécessaire de réduire le nombre
d’enseignes scellées au sol dans ce
secteur en entrée de ville. Si
chaque commerce mettait en place
une enseigne scellée au sol, cela
créerait un groupement peu
qualitatif qui impacterait
grandement le paysage. Il faudra
donc privilégier un regroupement
homogéne des enseignes scellées
au sol sur un méme dispositif.

La zone d'activité est peu visible depuis I'extérieur. Les voies intérieures de la zone sont cependant
trés impactées par de grandes enseignes scellées au sol, de couleur vive, qui se découpent sur les
batiments en arriere plan et le ciel. Elles sont présentes en grand nombre, parfois plusieurs par
activités. Pour une meilleure intégration et une meilleure visibilité des batiments, il faudra privilégier
des enseignes de plus petite taille, et éviter les enseignes sur toiture ou sur auvent comme celle
présente sur l'auvent de la station service.

L’enseigne scellée au sol de la station service, sous forme de totem, est globalement de taille adaptée,
ce type de format est préférable a celui des grands panneaux présents sur la premiére photo. Le
positionnement au niveau de I'entrée de parking est également tout a fait adapté, et suffit a garantir la
visibilité de cette entrée. De maniére a éviter les regroupements de diverses enseignes peu homogénes
entre elles, les enseignes pourraient étre regroupés sur un méme dispositif, et homogénéisées.
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Les baches sur cldtures de claire-voie sont peu qualitatives, et a éviter, en particulier si les enseignes
sur facade du batiment sont bien visibles. On préférera les enseignes peintes ou « en dur » sur des
clotures aveugles, ou des enseignes scellées au sol de taille adaptée si la fagade commerciale est peu

visible.
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Les enseignes paralléles aux facades sont globalement sobres et bien intégrées, en particulier
lorsqu’elles sont de petite taille, comme celles du hangar de la poste.

e g 3 '; 2 \__\
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Les enseignes peintes sur les facades s'intégrent bien sur les bitiments, mais il est préférable d'éviter
une enseigne continue sur toute la longueur du batiment, ce qui représente une grande surface
d’enseigne.
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2. Analyse juridique

2.1. Infractions constatées par rapport a la loi
Publicité interdite dans un PNR (art. L581-8 du CE)

La publicité est interdite dans les PNR par la loi. La charte interdit en toute zone la publicité murale ou
scellée au sol, il n’est donc pas possible de déroger a cette interdiction pour ces dispositifs dans le cadre
d'un RLP. Les publicités sur cloture non aveugle sont de plus interdites plus généralement interdites

par l'article R581-22 du CE.
h

Cas particulier des véhicules supportant de la publicité (art. L581-15 du CE)

Est considéré comme  véhicule
publicitaire un véhicule équipé a des
fins uniquement publicitaires. Sont
exemptés de cette catégorie les
véhicules supportant de la publicité
relative al'activité du propriétaire, ainsi
que les véhicules de transport en
commun, taxis, sous réserve que ces
véhicules ne soient pas utilisés a des
fins essentiellement publicitaires.

Extrait du guide pratique de la réglementation de la
publicité extérieure du Ministire de I'Ecologie, du

Le camion de livtaisen et Tautobus ne sont pas ulilisés ou équipés aux fins essentiel- Développement Durable et de 'Energie
te n'a d'autre

o g Ici, le véhicule communal est équipé de

publicités autres que celles relatives a
l'activité du propriétaire. Il n’est cependant pas utilisé a
des fins essentiellement publicitaires, et pourrait donc
étre considéré comme une exception au code de
I'environnement au méme titre que les véhicules de
transport en commun.

Préenseignes interdites dans un PNR (art. L581-8 du CE)
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Les préenseignes sont interdites dans les
PNR par la loi, et par la charte du PNRL. I
n'est donc pas possible de déroger a la loi
dans le cadre d'un RLP. Les préenseignes
dérogatoires sont cependant autorisées hors
agglomération.

sl B e e v Un ratio d’enseignes sur fagade limité a 15%
de la surface de la fagade (art. R581-63 du CE)

Pour les fagades de surface supérieure ou égale 3 50m?, la surface totale des enseignes sur batiment
ne doit pas dépasser 15% de la surface de la facade. Ici, les enseignes sont continues sur toute la
longueur de la fagcade, et semblent avoir une hauteur supérieure 3 1/6 de celle du batiment. Elles
dépassent probablement les 15% fixés par la loi.

i

!llil&

Dispositifs sur le domaine public

Les dispositifs installés sur le domaine public doivent étre autorisés par le gestionnaire du domaine
public via une autorisation d’occupation temporaire du domaine public.

-
N
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B
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2.2. Infractions constatées par rapport a I'ancien RLP

Enseignes scellées au sol et sur toiture interdites

On observe plusieurs enseignes scellées au sol en agglomération, ou elles sont interdites par 'ancien
RLP. On observe en particulier de nombreux dépassements en zone d’activités, avec des enseignes
scellées au sol en grand nombre. On peut par ailleurs considérer le dispositif sur le toit de la station
esSence comme une enseigne sur toiture.

Enseignes sur cléture interdites par I'ancien RLP

Les enseignes sur cldtures étaient autorisées uniquement sur cléture aveugle, et sous réserve qu'une
enseigne en facade du batiment ne puisse pas étre apposée. On voit ici une enseigne sur cloture non
aveugle, et une enseigne sur un mur alors que le batiment posséde déja une enseigne paralléle sur sa

facade.

Reglement Local de Publicite de Cadenet - Ropport de Présentation



Envoyé en préfecture le 30/09/2021

Partie II : Orientations & Objectifs Regu en prefecture le 30/09/2021

Affiché le
1D : 084-218400265-20210927-CM2709_62-DE

Enseignes trop nombreuses

Les enseignes perpendiculaires étaient limitées a 1 par activité par I'ancien RLP. On observe plusieurs
commerces avec de multiples enseignes perpendiculaires.
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Les enseignes paralléles étaient limitées respectivement a 1 par facade et par activité. On observe
beaucoup de dépassement par rapport a cette régle, méme si les enseignes sont dans certains cas bien
intégrées, comme celle du bureau de tabac ou de la banque, qui posséde de nombreuses vitrines.
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i 0954327951 www.cadenet-sushi.fr
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Enseignes de taille trop importante

La taille des enseignes était limitée 2 0,50m? pour les enseignes perpendiculaires, et 4m? et 1/10éme de
la facade pour les enseignes paralléles, y compris en zone d’activités, malgré la taille plus importante
des batiments. On observe beaucoup de dépassements du ratio pour les commerces de petite facade,
notamment en centre-ville.
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2.3. Analyse de I'ancien RLP et de son application

L’ancien RLP de Cadenet était restrictif en centre-ville pour la taille des enseignes paralléles, mais
pourrait restreindre davantage la taille des enseignes perpendiculaires, autorisées jusque 0,50m?, ce
qui est une taille importante. Le zonage du projet de RLP devra également é&tre adapté aux
fonctionnalités du territoire. En effet, 'ancien RLP ne contenait qu'un zonage commun a toute
I'agglomération, centre-ville comme zone d’activités. Or, si le centre-ville doit étre préservé est porter
une attention particuliére al'insertion des dispositifs sur des facades anciennes, il peut étre plus souple
dans une zone d’activités, ou I'architecture des batiments est de moindre intérét. Ainsi, I’ancien RLP
était plutdt adapté pour le centre-ville, mais peu pour la zone d’activités, ce qui explique beaucoup
d'infractions constatées par rapport au RLP dans la zone d’activités. Les enseignes scellées au sol
pourraient par exemple étre autorisées en zone d’activités, avec une surface restreinte ainsi que le long
des axes pénétrants de maniére limitée.

.
°
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3 Conclusion

e UnRLP a étendre a tout le territoire communal et a adapter aux
fonctionnalités des secteurs (centre-ville, zone d’activités)

e UnRLP a adapter a la législation actuelle, et a la nouvelle charte signalétique
du RNRL

e Des enseignes globalement bien intégrées en centre-ville, mais plusieurs
points d’amélioration ont été relevés
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e Une zone d’activités impactée par les dispositifs scellés au sol
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1. Les objectifs

Lors du bilan du réglement local de publicité de 1999 établi dans le diagnostic (partie I) sont apparues
des neécessités notamment liées a l'ancienneté du réglement applicable, & I'évolution de la
réglementation nationale relative aux publicités, préenseignes et enseignes et a la mise a jour récente
(2014) de la Charte Signalétique du Parc Naturel Régional du Luberon (PNRL) pour les communes
rurales, dont Cadenet. C'estainsi qu'il y a lieu de :

% Mettre le réglement local de publicité en adéquation avec la réglementation nationale de 2012
et la nouvelle Charte Signalétique du PNRL ;

% Etendre le zonage a I'ensemble du territoire communal ;

% Simplifier et harmoniser le zonage a celui défini par la Charte Signalétique du PNRL pour les
communes rurales ;

% Prendre en compte des dispositifs non réglementés dans le précédent réglement local de
publicité.

Par ailleurs, les objectifs communaux ont été exprimés dans la délibération du conseil municipal en
date du 30 septembre 2019 ayant prescrit la révision du réglement local de publicité. Les objectifs de
la commune sont les suivants, pour un affichage extérieur qui respecte le cadre de vie urbain :

% Prendre en compte la loi du 12 juillet 2010 et son décret d’application 30 janvier 2012 qui
apportent de nouvelles restrictions (régles de densité, restrictions concernant la publicité
lumineuse) mais aussi de nouvelles possibilités (bdches publicitaires, micro affichage.)

% Lutter contre les pollutions visuelles en prenant en compte les dispositions de la Charte
signalétique du Parc naturel Régional du Luberon révisée.

% Prendre en compte les enjeux paysagers a travers un traitement privilégié du centre ancien,
des entrées de ville et des axes structurants

®

Prendre en compte les nouvelles limites de l'agglomération et les nouveaux quartiers
urbanisés.

% Proposer des régles sur la totalité du territoire communal afin de préserver les paysages
agricoles et naturels.

%

Prendre en compte les besoins des activités implantées ces derniéres années sur la commune.
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2. Les orientations

Afin de remplir ses objectifs et compte tenu du diagnostic établi précédemment, la commune de
Cadenet s’est fixée des orientations en matiére de publicités, de préenseignes et d’enseignes. Dans tous
les cas, il s'agit de concilier la dynamique des activités économiques avec le respect du cadre de vie et
les spécificités de chaque secteur.

Les orientations relatives 2 Ia publicité et aux préenseignes

¥ Valoriser I'image de la ville et le cadre de vie :
o Maintenir I'interdiction de la publicité sur le territoire,

o Rationaliser l'usage de l'espace public (chevalet, mobilier urbain et micro-
signalétique),

¥ Inscrire le RLP dans la démarche de planification de la ville :
o Assurer la cohérence du zonage du RLP avec le document d'urbanisme (PLU),

o Prendre en compte les orientations du Schéma de Cohérence Territoriale et les projets
de développement du territoire dont ceux des zones d'activités.

Les orientations relatives aux enseijgnes

% Valoriser le patrimoine architectural et historique de la commune :

o Assurer l'intégration esthétique des enseignes en fonction des différents types
d’architecture de facade et sans impacter les éléments de décors,

o Proposer un traitement spécifique des enseignes situés sur des éléments
architecturaux a préserver et dans les périmétres de protection (périmétre des abords
des monuments historiques, sites inscrits ou classés).

o Limiter les dispositifs scellés au sol

¥ Contenir les enseignes dans les zones commerciales :
o Limiter le nombre d’enseignes par établissement et par fagade commerciale,
o Limiter et adapter la surface des enseignes proportionnellement a la surface de la
facade commerciale,
o Encadrerla hauteur des enseignes murales.
o Limiter les enseignes en drapeau au rez-de-chaussée

¥ Assurer la lisibilité des activités tout en préservant le cadre de vie :
o Veiller a la qualité des matériaux,
o N'autoriser les enseignes scellées au sol uniquement pour les établissements non
visibles depuis la voie.
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L'appartenance de la commune au Parc Naturel
Régional du Luberon (PNRL) est un élément essentiel
présidant aux choix de la commune. Elle a conserve en
grande partie les régles imposees par la nouvelle Charte
Signalétigue du PNRL et a mis en cohérence son zonage
avec celui défini par le PNRL.
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1. Choix et explication du zonage retenu

Pour prendre en compte les spécificités de chaque secteur, le zonage et le réglement identifient 4 zones
différentes. Cela afin de répondre au mieux aux enjeux de protection du cadre de vie, de valorisation
du patrimoine architectural communal et de la demande de signalisation des opérateurs économiques.

Ces zones sont délimitées en fonction de la densité et du caractére architectural du tissu urbain, de la
largeur des voies et des conditions de circulation, ainsi que de la taille et densité des activités
économiques situées dans chaque secteur concerné.

La commune a donc harmonisé au regard de la charte du PNRL en 'adaptant par rapport 4 sa propre
organisation territoriale et ses propres spécificités :

Zones de la Charte Zones du RLP

Cenfre-ville et agglomération

hors zones 2 et 3 Centre ancien et agglomération

., Poche d'activités et pénétrantes
Penetrantes

Zones artisanales /commerciales

Zone 2

Zone d'activités

ZLone 3 | Hors agglomération Hors agglomération

Les 4 zones identifiées sont les suivantes :

> Lazone 1 correspondant au centre ancien et 3 I'agglomération.

Elle est composée :

- du centre ancien, a forte valeur patrimoniale, qui posséde une ambiance villageoise,
un bati dense et des rues étroites avec de multiples activités de proximités
(commerces, services,...) et quelques activités liées au tourisme (restauration).

- Des secteurs résidentiels agglomérés, au cadre de vie préservé.

Il est important d'instaurer un zonage spécifique permettant la préservation de ces secteurs,
et plus particuliérement du centre ancien, a forte valeur patrimoniale et architecturale.

Ce zonage 1dent1f1e les principaux axes penetrants de Cadenet bordes d’activités souvent en
retrait de I'axe de la voie, et qui présentent un intérét pour I'affichage communal. 11 identifie
également une poche d'activités visible depuis I'axe de la RD973. Ces activités, plus éloignées
des axes des voies, ont des besoins de visibilité plus important que les commerces du centre-
ville, a I'alignement des voies, et font donc I'objet d'une réglementation plus permissive. Elles

sont cependant visibles depuis les axes pénétrants, vitrines de la communes, et a préserver
notamment des dispositifs scellés au sol.

Lazon 2/ : adenet. Cette zone est peu visible depuis les axes
principaux, et nécessite une v151b111te accrue par rapport aux zones 1 et 2. Son intérét paysager,
architectural et patrimonial est par ailleurs moins important, ce qui permet une
réglementation plus permissive.
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Z _ hors _agglomeérat; du_terrifoire. Elle se qualifie
principalement par un environnement naturel et agricole de qualité, a protéger, et est
parsemée d’habitat de faible densité. C'est donc une zone a préserver notamment pour son
caractére naturel.
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2. Carte de zonage du RLP

Le projet de zonage fait I'objet d'une carte dans le réglement graphique nommée « 3.2 A -~ Zonage du
RLP ».

La commune a également fait le choix de préserver les sites classés et inscrits ainsi que le périmeétre
des abords des monuments historiques trés présents dans l'enceinte du centre ancien, en y
recommandant des enseignes en lettres peintes ou découpées. Ces périmétres apparaissent également
sur le plan de'zonage.

Lourmarn

i ] Projet de limites d'agglomération

£l Panneaux d'agglomération

7 Projet de RLP

_'// Zone 1 : Centre ancien et agglomération
"'r'l::-‘-': Zone 2 : Pénétrante et poches d'activités

~ [] Zone 3 : Zone d'activités

[] Zone 4 : Hors agglomération
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3. Explication des choix réglementaires retenus

Le réglement est composé de régles générales communes a 'ensemble du territoire et de regles
spécifiques aux zones et secteurs identifiés. Dans'ensemble, les régles mises en place par le projet du
RLP révisé reprennent les dispositions réglementaires instaurées par la Charte Signalétique du Parc
Naturel Régional du Luberon.

3.1. La publicité

Le RLP approuvé en 1999 interdisait la publicité sur 'ensemble de la commune. Cette réglementation
a permis & la commune de conserver un cadre préservé. L'interdiction de publicité est donc conservée
dans le projet de RLP, sauf le long des axes pénétrants, ou elle est autorisée sur mobilier urbain,
conformément a la charte (2m?), de maniére a permettre I'affichage d’'informations sur des dispositifs
plus qualitatifs que des baches. Les dispositifs scellés au sol, de type planimeétre ou sucette, sont par
ailleurs limités a 3 dispositifs maximum par voie, afin d'éviter une densité importante de dispositifs
sur les axes d’entrée de ville.

3.2. Les préenseignes

Tout comme la Charte du PNRL et 'ancien RLP, la commune maintient l'interdiction d’'implanter des
préenseignes sur la commune dans le but de privilégier I'utilisation de la Signalisation d'Information

Locale (SIL).

% Les préenseignes dérogatoires hors agglomération

Concernant les préenseignes dérogatoires hors agglomération (préenseignes temporaires et
dérogatoires), la commune maintient toutes les dispositions du réglement national, dont celles des
dimensions maximum de 1m de hauteur sur 1,50m de largeur. En effet, d’aprés les articles L581-14,
L581-9 et L581-10, les préenseignes dérogatoires ne peuvent pas étre réglementées hors
agglomération par le réglement local de publicité ; c’est donc le réglement national qui s’applique. Les
dispositions de dimensionnement plus contraignantes imposées par la Charte Signalétique du PNRL
ne peuvent donc étre maintenues, dans ce cas 13, par la commune.
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Principales regles retenues pour la publicité et les préenseignes :

Publicité . 2 Bt
en agglomération uniqguement Préenseignes
Zones du nouveau RLP scellée au sol et murale mobilier urbain
dimension :
nombre 5 dimensions nombre dimensions
Centre ancien et . . . ’ . .
agglomération interdite interdite interdites
Pénétrantes et ; ; 2m? i ;
zone 2 poche d'activités interdite ma 3Nole interdites
Zones d'activités interdite interdite interdites
zone 4 | Hors agglomération interdite interdite interdites sauf préenseignes dérogatoires
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3.3. Les enseignes

Par rapport au RLP de 1999, les cas d'interdictions générales ont été conservées et de nouvelles ont été
ajoutées comme l'interdiction des enseignes apposées sur les arbres et les plantations, des enseignes
apposées sur les piliers d'angle de I'immeuble, des enseignes en drapeaux superposées ou encore
l'interdiction des enseignes numériques et a faisceaux de rayonnement laser.

Le nouveau RLP, comme l'ancien, réglemente le nombre des enseignes. Il va ainsi plus loin dans la
réglementation que la Charte du PNR qui n'encadre que les surfaces mais pas le nombre d’enseignes
autorisées.

L’ancien RLP ne réglementait pas la hauteur des enseignes murales en bandeau qui était limitée que
par les « appuis de baie du premier niveau du batiment » alors méme que le premier niveau est bien
souvent trés haut et offre la possibilité d'implanter des enseignes de grande hauteur. Le nouveau RLP
introduit donc une hauteur maximale pour les enseignes murales paralleles. Cette régle de hauteur est
également présente dans la Charte.

Ensuite, le RLP de 1999 ne réglementait pas non plus la saillie des enseignes perpendiculaires a
respecter par rapport au mur. Le nouveau RLP introduit une saillie maximale pour préserver la
continuité des formes urbaines, les éléments du patrimoine et la circulation des piétons.

Par ailleurs, le nouveau RLP réglemente le positionnement des enseignes murales sur les facades, afin
de favoriser leur bonne intégration.

Concernant les lambrequins et store banne, cette fois le RLP reprend les dispositions de la Charte en
termes de dimensionnement. Ces dispositifs n'étaient pas réglementés dans l'ancien RLP.

Les porte-menus, enseignes mobiles et chevalets font I'objet d'une réglementation particuliére dans le
nouveau RLP. Ils n’étaient pas réglementés dans l'ancien RLP.

Les régles pour les quatre typologies d’enseignes (paralléles, perpendiculaires, scellées au sol, sur
toiture) sont développées zone par zone ci-aprés.
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% Zone 1 : centre ancien et agglomération

Enseignes murales

Le RLP de 1999 réglementait uniquement I'agglomération. Ce zonage autorisait les enseignes murales
parallgles de 4m?, et perpendiculaires de 0,50m?.

Le présent RLP se veut un peu plus restrictif que I'ancien RLP pour les commerces de plus petite taille,
et reprend les surfaces maximales définies dans la charte du PNRL. Les surfaces ont été adaptées a la
taille de la facade, avec des enseignes de plus petite taille (2m?) pour les facades de moins de 50m?, et
4m? sinon. Par ailleurs, la hauteur maximale des enseignes a été réglementée, et la largeur des
enseignes restreinte a la largeur de la vitrine. De plus, le réglement favorise la mise en place
d’enseignes en lettres peintes ou découpées, en permettant pour ce type d’enseignes une hauteur plus
importante. Cela permet une meilleure intégration sur les facades et a I'architecture particuliere du
patrimoine ancien.

Les enseignes perpendiculaires sont toujours autorisées car elles sont adaptées aux zones piétonnes
et sont quasi-indispensables a la visibilité des commerces du centre village pour les piétons. Leur
surface et la saillie du dispositif par rapport a la facade sont bien encadrées, et plus restrictives que
dans le précédent RLP (0,36m?). Les enseignes perpendiculaires doivent obligatoirement étre
implantées au rez-de-chaussée, et respecter un recul par rapport aux limites de la facade commerciale,
afin d'éviter leur implantation trop en hauteur, ce qui a été identifié dans le diagnostic comme une
problématique majeure dans ce secteur.
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Ensuite, afin de favoriser la qualité urbaine du cceur de ville et I'embellissement général des enseignes,
le RLP recommande I'utilisation d’enseignes peintes ou en lettres découpées, et avec 'utilisation de
matériaux traditionnels, conformément aux recommandations de la Charte du PNRL. Des régles
d'implantation des enseignes sur les facades permettent également de préserver les éléments
architecturaux et les éléments de décor des fagades.

Enseignes scellées au sol, sur toiture et sur cléture

Les enseignes scellées au sol, sur toiture et sur cléture, tout comme dans l'ancien RLP, sont interdites
afin de ne pas perturber 'espace public et piétonnier ainsi que les champs de visibilité sur les éléments
patrimoniaug, situé dans le périmétre des abords des monuments historiques.

Le RLP propose une dérogation pour les activités non visibles depuis la voie ouverte a la circulation
publique, et non indiquées par une SIL. Ces activités peuvent choisir d'implanter une enseigne scellée
au sol (Im? maximum), ou une enseigne sur cldture (1m? maximum) afin de garantir leur visibilité.
En adoptant une réglementation stricte et appropriée dans la zone 1, le RLP permet de préserver le
cadre de vie des zones résidentielles et centre ancien, ainsi que le patrimoine bati de ce dernier. Il
participe a la dynamique commerciale pour que le centre ancien conserve son attrait touristique et
patrimonial.
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e Enseignes murales i
z d ense[gnes activités a I'étage Enseignes sur
onee Rqu'I,ouveau taille des Ratio enseignes paralléles au RDC perpendiculaires ou immeuble storebannes et
fagades au RDC uniguement multiactivités lambrequins
nombre dimensions nombre | dimensions | nombre | dimensions
h: 0,40 m si enseigne
pleine, 0,45m si enseigne en i 5
F<50m? | 20% lettres découpées ou peintes hi: 0'49 .5l
° | : largeur de la vitrine si e;i?;gene
. 1/F w.trme2 hX1 - ) 0.45m :si St Q,EOmz
Centre ancien et +1 supp. S:2m WE 06X06m 1/étab. SaeE 1 mention/face en
agglomération si2 h: 0,50 m si enseigne '.". : 0 7 i | t? RDC caractéres
vitrines | pleine, 0,60m si enseigne en safllei=ttm désour:ges 15cm
F250mz | 15% Iettrfas découpées ou peintes ou peintes
| : largeur de la vitrine si s
R S:1m
vitrine
S:4dm?

Zones du nouveau

Enseignes scellées/posées au sol

Enseignes sur toitures
en lettres découpées uniqguement

Enseignes sur clotures
uniguement sur cléture aveugle si l'activité
n'est pas visible depuis la voie et qu'aucune
enseigne scellée au sol n'a été implantée

RLP
nombre dimensions nombre | dimensions nombre dimensions
interdit sauf si activité
Centre ancien non visible depuis la
et voie, non indiquée par S:im? interdites 1/UFvoie 1m?
agglomération une SIL h:3m
1/JF

Nb = nombre

F = fagade commerciale
étab. = établissement
[/ = paralléle

| = perpendiculaire

h : hauteur maximale
| : largeur maximale

S : surface maximale
rdc : rez-de-chaussée
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Les activités des pénétrantes et poche d'activités, sont situées en retrait par rapport 4 la voie, et ont
des besoins de visibilité plus importants que les commerces du centre-ville. Le projet de RLP propose
donc une réglementation plus permissive que celle de la zone 1 dans ces secteurs, tout en adoptant
une réglementation plus restrictive que la charte dans ces secteurs, qui restent des entrées de ville a
préserver. Ces secteurs ne sont pas réglementés par 'ancien RLP.

Enselgnes murales
Le nouveau RLP adapte les surfaces des enseignes murales en bandeau en fonction de la surface des

facades commerciales, avec une surface maximale de 4m? pour les fagades de moins de 50m? etjusque
6m? pour les fagades de plus de 50m?.

Le nouveau RLP introduit par ailleurs une régle de hauteur maximale des enseignes, identique a celle
de la Charte signalétique. Les enseignes apposées sur des fagades de plus de 100m? peuvent déroger a
cette hauteur maximale pour permettre des enseignes alternatives aux enseignes en bandeau, moins
adaptées aux batiments de grade taille, comme les hangars.

Le projet de RLP permet I'implantation d’enseignes perpendiculaires dans ce secteur, avec une surface
maximale de 0,36m?.

Enseignes scellées au sol, sur toiture et sur cloture
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Les enseignes scellées au sol, sur toiture et sur cléture, sont interdites afin de préserver les linéaires
d'entrée de ville de la commune.

Le RLP propose une dérogation pour les activités non visibles depuis la voie ouverte a la circulation
publique, et non indiquées par une SIL, afin de répondre a leur besoin de visibilité. Ces activités
peuvent choisir d'implanter une enseigne scellée au sol (1m? maximum), ou une enseigne sur cléture
(2m* maximum) afin de garantir leur visibilité,
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Zones du nouveau

Enseignes scellées/posées au sol

en lettres découpées uniquement

Enseignes murales
enseignes activités a I'étage Enseignes sur
Zones c'lauLgouveau taille des Rati enseignes paralléles au RDC perpendiculaires ou immeuble storebannes et
fagades A au RDC uniquement multiactivités lambrequins
nombre dimensions nombre | dimensions | nombre | dimensions
h:0,65m
L F<50m? | 25% 1/F ’ S5i2me
Pénétrantes et S:4m? hXI: . . 7
zone poche +1 supp. F080m 1étab | 0,6 X 0,6 m 1/étab. | h: ?,Sszm 1 mentlon.’fage en
2 Rgtasal) " si 2 ’ ER I S:2m RDC caractéres
d’activités F=50m* | 15% o h: NR pour Fz100m? saillie : 0,7m
vitrines 20cm
S:6m?
Enseignes sur clotures :
Enseignes sur toitures uniquement sur cloture aveugle si I'activité

n'est pas visible depuis la voie et qu'aucune

RLP ; enseigne scellée au sol n'a été implantée
nombre dimensions nombre | dimensions nombre dimensions
f interdit sauf si activité non
visible depuis la voie, non s:
T indiquée par une SIL 1m?/enseigne
enetrantes 1 dispositif/lUF/ voie .
#9° | etpoche regigupemem s hh: 'afn”‘si interdites 11UFvoie 2m?
d'activiteés enseignes sur un totem | regroupement
pour les UF multiactivités de plusieurs
(possibilité d'1 totem/ 4 enseignes
activités)
Nb = nombre h : hauteur maximale

F = facade commerciale
étab. = établissement
// = paralléle

| = perpendiculaire

| : largeur maximale
S : surface maximale
rdc : rez-de-chaussée
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% Zone 3:Zone dactivités

Les activités de la zone d'activités, située le long de la RD973, sont peu visibles depuis cet axe d'entrée
de ville. Elles sont situées en retrait par rapport aux axes principaux, et ont des besoins de visibilité
plus importants que les commerces du centre-ville et pénétrantes. Les commerces sont par ailleurs de
taille plus importante que dans le centre-ville et en bordure des pénétrantes, et les enjeux de
préservation sont plus faibles. Le projet de RLP propose donc une réglementation plus permissive que
celle des zones 1 et 2 dans ce secteur, en se basant sur la réglementation de la charte pour les zones
d’activités.

Ce secteur ne fait pas I'objet d'une réglementation particuliére dans l'ancien RLP.

Enseignes murales

Le nouveau RLP adapte les surfaces des enseignes murales en bandeau en fonction de la surface des
facades commerciales, avec une surface maximale de 6m? pour les facades de moins de 50m?, et jusque
8m? pour les facades de plus de 50m?. Ces surfaces correspondent aux surfaces maximales autorisées
par la charte du PNRL.

Le nouveau RLP introduit par ailleurs une régle de hauteur maximale des enseignes, identique 2 celle
de la Charte signalétique. Les enseignes apposées sur des facades de plus de 100m? peuvent déroger a
cette hauteur maximale pour permettre des enseignes alternatives aux enseignes en bandeau, moins
adaptées aux batiments de grade taille, comme les hangars.
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Le projet de RLP permet 'implantation d’enseignes perpendiculaires dans ce secteur, avec une surface
maximale plus restrictive que celle de 'ancien RLP, de 0,64m?® Cette surface correspond a la surface
maximale autorisée par la charte signalétique.

Lnseignes scellées au sol, sur toiture et sur cléture

Afin de garantir une bonne visibilité des activités, le projet de RLP autorise la mise en place d’enseignes
scellées au sol dans les zones d’activités. Elles sont cependant limitées a 1 dispositif scellé au sol par
tranche entamée de 4 activités sur une unité fonciére, afin d'éviter une densité trop importante de ces
dispositifs peu qualitatifs, et ne sont autorisées qu’en petites dimensions (1m* maximum). Pour les
unités fonciéres comportant plusieurs activités, les enseignes doivent é&tre regroupées sur un méme
dispositif dans la limite de 4 enseignes par dispositif.

En alternative & une enseigne scellée au sol, le projet de RLP permet pour les commerces non visibles
depuis la voie ouverte 2 la circulation publique, d'implanter une enseigne sur cléture aveugle (2m?®

maximum).

Les enseignes sur toiture sont interdites conformément a la charte du PNRL.
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Enseignes murales
enseignes activités a I'étage Enseignes sur
Zages ‘L"Lg"”vea" taille des Rati enseignes paralléles au RDC perpendiculaires ou immeuble storebannes et
fagades AL au RDC uniguement multiactivités lambrequins
nombre dimensions nombre | dimensions | nombre | di ions
1/F
” + 1 supp. h:055m
Febm® | 25% si2 S:6m? hX|: S:2m?
Zone vitrines & : 1/étab. | h:0,55m 1 mention/face en
d'activités TIF G Tietab él;ﬁ.é Pésgrr”n i S:2me RDC caractéres
F=50m® | 15% | * 1;;”' h - NR pour F2100m? 20cm
vitrines SiBm*

Zones du nouveau
RLP

Enseignes scellées/posées au sol

Enseignes sur toitures

en lettres découpées
uniquement

Enseignes sur clétures
uniquement sur cléture aveugle si |'activité
n'est pas visible depuis la voie et qu’aucune
enseigne scellée au sol n'a été implantée

nombre

dimensions

nombre

| dimensions

nombre

dimensions

Zone
d’activités

uniquement pour activités en
retrait de plus de 5m
1 dispositif scellé au sol/UF
regroupement des enseignes
sur un totem pour les UF
multiactivités (possibilité d'1
totem/ 4 activités)

S : 1m*enseigne
h:3m

interdites

1/UF/voie

2m?

Nb =nombre

F = facade commerciale
étab, = établissement
[ = paralléle

| = perpendiculaire

h : hauteur maximale
| : largeur maximale

S : surface maximale
rdc: rez-de-chaussee
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% Zone 4 : Hors agglomération

Cette zone est constituée du reste du territoire communal, & I'exclusion des trois zones précédentes.
Cette zone n’était pas réglementée par 'ancien RLP.

Enseignes murales
Les enseignes murales sont limitées en nombre et en surface pour ne pas impacter le cadre de vie

préservé de ce secteur, principalement naturel et a dominante résidentielle. Le réglement reprend les
dimensions maximales autorisées par la charte dans ce secteur.

Enseignes scellées au sol, sur toiture et sur cléture
Les enseignes scellées au sol, sur toiture et sur cléture, sont interdites afin de préserver la qualité

paysagére de ce secteur naturel.

Le RLP propose une dérogation pour les activités non visibles depuis la voie ouverte a la circulation
publique, et non indiquées par une SIL, afin de répondre a leur besoin de visibilité. Ces activités
peuvent choisir d’implanter une enseigne scellée au sol d'une surface de 2m? maximum,
conformément a la Charte signalétique, ou une enseigne sur cldture (1m? maximum) afin de garantir
leur visibilité.
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Principales régles retenues pour la zone 4 du RLP :
Enseignes murales >
enseignes activités a I'étage Enseignes sur
Zones du nouveau RLP | taille des Rati enseignes paralléles au RDC perpendiculaires ou immeuble storebannes et
fagades 2L0) au RDC uniquement multiactivités lambrequins
nombre dii ions nombre | dimensions | nombre |dimensions
F<sOm® | 20% | 1/F i
: hXI: ; h:0,45m $:0,60m*
zo4ne a Hors g 1/étab | 06 X0,6m 1étab. S:1m? 1 mention/face en RDC
gglomération 1/F h:060 Il I 3
F=50m? 15% :0,60m saillie : 0,7m caractéres 15cm
+ 1 supp. S :4m?
si 2 vitrines
~ Enseignes surclétures
Enseignes sur toitures uniquement sur cléture aveugle si I'activité n'est
Zones du nouveau EossliSe =coliannipos as el e d] en |ettres découpées uniquement pas visible depuis la voie et qu'aucune enseigne
RLP scellée au sol n'a été implantée
nombre dimensions nombre | dimensions nombre dimensions
interdit sauf si activité non
visible depuis la voie, non
Hors indiquée par une SIL S:2m? ; i ; 4
zone 4 agglomération 1 dispositif/UF i interdites 1/UF/voie m
regroupement des enseignes .
sur le totem
Nb = nembre

h : hauteur maximale
F = fagade commerciale

étab. = établissement
[/ = paralléle
L = perpendiculaire

I : largeur maximale
5 : surface maximale
rdc : rez-de-chaussée
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Partie 111 : L'explication d
el

4, Tableau de synthése réglementaire

Synthése pour les publicités et les préenseignes

Publicité
‘en agglomération uniguement Préenseignes
cotes SO A scellée au sol et murale mobilier urbain
nombre [ dimensions dimensions nombre | dimensions
Centre ancien et 3 ; : : ; ’
agglomération interdite interdite interdites
Pénétrantes et ’ : 2m? : :
zone 2 poche d'activités interdite e AN interdites
Zone d’activités interdite interdite interdites
zone 4 | Hors agglomération interdite interdite interdites sauf préenseignes dérogatoires




Partie 11: Explication des choix retenus

Synthése pour les enseignes

— > L
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Enseignes murales

enseignes activités a I'étage Enseignes sur
Zones du nouveau RLP | taille des Rati enseignes paralléles au RDC perpendiculaires ou immeuble storebannes et
facades B0 au RDC uniguement multiactivités lambrequins
nombre dimensions nombre | dimensions | nombre | dimensions
h: 0,40 m si enseigne pleine, . i
0,45m si enseigne en lettres his 040 st
F<50m? | 20% découpées ou peintes EE!S;E;E
Centre ancien 1 | 1z 1anblieds la Vidne o vitrine hX1 ) 0,45m si S :0,60m?
+ 1 supp. S:2m . 1/étab. : :
et si2 b= 0,50 sienseline pis] 1/étab | 0,6 X 0,6 m It enseigne en | 1 mention/face en RDC
agglomération s Pt nseigne pieine, saillie : 0,7m lettres caractéres 15cm
vitrines 0,60m si enseigne en lettres dé .
F250m? | 15% découpées ou peintes Scoup=es
. S S ou peintes
| : largeur de la vitrine si vitrine S 1m?
S:4m? )
2 o, h: 0.55 m
Pénétrantes Fh0m?’ | 25% . 115!‘5 S:4m? hXI: — H 0165 5 S:2m?
poche si zpp' h:0,80m 1/étab | 06 X0,6 m il : S "Zmz 1 mention/face en RDC
d’activités F=50m* | 15% o h: NR pour F2100m? saillie : 0,7m : caractéres 20cm
vitrines
S:6m?
1/F
3 o, | +1supp. h:0,55m
F<50m 25% 5o S - 6me & S ome
Zone d'activités e Vétab | 08X08m | VEER | MIOSSM |4 monianace en RDC
R h:0,80m saillie : 0,9m : caractéres 20cm
Fegimt | 18% | T 20PP h : NR pour F2100m?
- 2
vitrines 8.:8m
h:045m
F<50m® | 20% 1/F S om?
hXl: ¢ h:045m S:0,60m?
zone agglo"'rﬁ;faﬁon 10F 1étab | 06X 06m | V20 | g 4me | 1 mentioniface en RDC
F=50m? | 15% | + 1 supp. hsl(_l,fozm saillie : 0,7m caractéres 15cm
si2 e
vitrines
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3 Enseignes sur clotures
: 5 Enseignes sur toitures uniquement sur cléture aveugle si l'activite n'est
Zones du nouveau Enselanes scolleosipontes ai S0l en lettres dgéooupées uniquement pas_qvisible depuis la voie et qgu'aucune 'enselgne
RLP scellée au sol n'a été implantée
nombre dimensions nombre | dimensions nombre dimensions
interdit sauf si activité non
Mt e i interdites 1/UFvoie 1m?
A indiquée par une h:3m
agglomeération .
interdit sauf si activité non
visible depuis la voie, non S: )
PEriBtrites indiquée par une SIL 1m’fer|selgne
et poche 1 dispositif/UF/ voie h A interdites 1/UF/voie 2m?
d'activités | regroupement des enseignes h:3m si
sur un totem pour les UF regroupement
multiactivités (possibilite a1 | e plusieurs
totem/ 4 activités) enselgnes
uniquement pour les activités
en retrait de plus de 5m
Zone 1 dispositif scellé au so_E.'UF S: ) ) ) s
d'activités regmupe:’ntent des eTseEr;es 1m¥enseigne interdites 1/UF/voie 2m
sur un totem pour les .
multiactivités (r?ossibil[té d1 s
totem/ 4 activités)
interdit sauf si activité non
visible depuis la voie, non
Hors. bdigiies paruine SiL §:2m? interdites 1/UF fvoie 1m?
agglomération 1 dispositif/UF h:3m
regroupement des enseignes
sur le totem
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